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1. GiRiS

Bu rapor Diinya Bankasi’'nin Turkiye igin hazirlamig oldugu “Yiiksek Gelir Statiisiine
Gegiste Dig Ticaretin Rolii” adli raporun muhtasaridir. Tlrkiye’nin son on yildaki gelisiminin
ana unsurlari, ihracattaki yavaslamanin temel nedenleri, canli i¢ talebin olusturdugu
sorunlar, finansal maliyetlerin KOBI'ler tizerindeki baskisi gibi konularda istatistiki veriler

Uzerine yapilmis analizler icermektedir.

Tirkiye’nin ihracati 2002’den itibaren basarili bir performans gostermistir. Kiresel
ortamin elverigliligi ve yurt igindeki yapisal reformlarla Tlrkiye mal ihracati 2002 yilinda 36
milyar dolar diizeyindeyken, 2013 yilinda 151 milyar dolar olmustur.
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ihracat dolar bazinda yillik ortalama %15 biyiyerek Brezilya, Hindistan ve Rusya’nin
ihracatinin blylime hizina ulasmis ve ortalama kiresel ihracat blylime oraninin alti puan

Uzerine ¢cikmistir.

Tiirkiye’nin ihracatina Dair Onemli istatistikler

- Turk ihracatcilari 2000 yilinda 90 tlkeye ihracat yaparken ginimizde 256 tlkeye (137
tanesi 10 milyon dolar ve Usti) ihracat yapmaktadir.

- Turkiye 2002’'de kiresel ticaretin ylizde 0,55’ini olustururken, 2012’de bu oran ylizde
0,82'ye ¢ikmistir.

- Tarkiye’'nin ihracat sofistikeligi (zengin Ulkeler tarafindan Uretilen Uriin kapasitesi)
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1997 ile 2007 arasinda ylizde 20 kadar artmis, 2009 yilina kadar bir miktar diismis ve
2009’dan sonra tekrar toparlanmistir.

- ihracatin GSYH’ye orani 1998-2000 déneminde ortalama yiizde 20 iken 2009-2011
doneminde ylizde 23’e ¢ikmistir. Bu artis, Rusya harig, benzer kalkinma diizeyine

sahip Ulkelerin cogundan daha azdir.

2. TURKIiYE’NiN iHRACAT FOTOGRAFI

Turkiye, kiresel talebi nispeten vyavas blylyen, orta teknolojili sektorlerde
uzmanlasmistir. Tlrkiye diger orta gelirli (ilkelerle kiyaslandiginda trin cesitliligi bakimindan
birinci sirada olmasina ragmen; ihra¢ edilen mallar kiiresel pazarlarda daha ¢ok ortalama
bliyimeye sahip mallardir. Yiiksek teknolojili iiriinlere sahip olmasi ise 500 milyar dolarlk
ihracat hedefi icin kaginilmazdir.

Not: Tiirkiye, benzer gelir seviyesine sahip rakipleri ile

karsilastirildiginda, diisiik ticaret maliyetlerine sahiptir ve lojistik altyapisi

gelismistir.

Sekil 1: Toplam ihracat, 1995-2012 Sekil 2: Yillik ihracat biiyiime oram, 2001-2012
(Milyon ABDS olarak) (Yiizde olarak)
180 40%
160 309
140
20%
@ 120
2 100 10%
i;‘_ B0 0%
= 60
-10%
40
20 -20%
0 -30%
L =~ (=] = o [a] P~ — — o m wm W e~ o = e
o o [=}] (=] (=] (=] (=] =] =] oo o o o o o o Qo o o o
=i =i — ~ ~ ~ ~ (] i~ i~ Lot I o] ~ord Lot I ] Lot I o] ~ord i

Tirkiye kisi basina diisen Gayri Safi Yurt ici Hasilasini 20 bin dolara ¢ikarmak isterken 500
milyar dolarlik yillik ihracat hedeflemektedir. Tlrkiye’nin ihracat hedefine ulasmasi icin temel

noktalar sunlardir:

- Gerekli yatirimlar igin yurt igi tasarruflarin artiriimasi

- Dengeli finansman karisiminin saglanmasi
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- Uriin yelpazesinin cazip fiyath — yiiksek kaliteli mallar treterek kiiresel pazarda
hizli biiylyen Grlinleri kapsayacak sekilde genisletilmesi
- ihracat pazarlarinda daha yiiksekten satis yapmak icin teknolojik sofistikeligin

artirilmasi

Turkiye’nin ihracat sepetindeki trinlerini artirmasi, nitelikli is glict

kapasitesinin artirilmasina baglidir.

3. TURKIYE’DE iHRACATIN ONUNDEKI ENGELLER

Tirkiye ihracati buylitme yolunda ilerlerken temel manada Urin cgesitliligini ve Urin
pazarini genisletmelidir. Artik bu oneriyi lise O0grencileri bile dile getirebilmektedir. Peki
ihracatta asil hamleler nerelerde atilmaldir, hangi alanlarda reform ihtiyaci vardir,
ekonominin hangi unsurlarina destek saglanmali hangileri baskilanmalidir? Bunlar ihracat igin
cevaplanmasi gereken oOnemli sorulardir. Tirkiye ihracati “kapasite kisitina” takilmis
durumdadir. On yilda 5 milli egitim bakaninin degistirilmesi ve blitcede en bliylik payin
egitime ayrilmasi; fakat buradaki yatirnmlarin da sonucsuz kalmasi nedeniyle ihracat igin
gerekli enerji biriktirilememistir. Gelismis Ulkelerdeki modeller 6rneklenirken, Tirkiye’deki
sistemler bu modellere hazir yapida olmadigi icin jakoben fikirler ekonomik bliyiime icin hep
engel olmustur.

3.1 Canh i¢ Talep

Artan canli tiiketim talebi ile genisleyen i¢ pazar, sirketlerin ihracata yonelmesine engel
olmustur. Yeteri kadar talebi bulduklari i¢in, kendilerini daha rekabetci olmak icin caba
harcamak zorunda hissetmemektedirler. Sirketler rekabetci olmadiklarinda, (bunda yapisal
etkileri de goz ardi etmemek gerekir) ne ihracat pazarlari genislemektedir ne de Uriin sayisi.
i¢ pazarda ne satsa kagtan satsa giden bir mekanizma olunca, (iretim kapasitesi ihracata uzak
kalmaktadir.

3.2 Yeni ihracatgi Firmalarin Gikmamasi

2002-2011 doénemine bakildigi zaman 36 milyar dolardan 150 milyar dolara ¢ikan bir
ihracat orani vardir. Ancak, bu artisin %65’i zaten ihracat yapmakta olan firmalar hazirdaki
pazarlara stirekli ayni mallari satarak gergeklestirmis gériinmektedirler. Yani yeni Grlin veya
yeni Pazar sadece %35’lik kisim icin s6z konusudur. Bu da ihracattaki dinamizm eksikligini
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ortaya koymaktadir.
3.3 Orta Biyiikliikteki Firmalarin ihracat Yapamamasi

20’den az ¢ahsani olan kigik firmalarin ihracati yillik ylizde 35 oraninda artmaktadir.
Blylk firmalarin ihracati ise yillik yaklasik ylzde 30 buyumektedir. Orta buylklikteki
firmalarin ihracati ise yillik ylizde 8,5 oraninda blylmektedir. Yani firmalar kiiglikken verimli,

blylyunce daha iyi ama ortada olduklarinda verimsiz bir profil cizmektedirler.

100 Birimlik ihracat Artisinin Kaynaklarina Gére Aynistirilmasi (%2002-2011)

Yeni sirketlerdeki
ihracatbiyimesi
11

%

Yeni pazarlardaki

ihracatbiiylimesi
15%

Mevcut ihracatgilar

tarafindan mevcut Yeni Granlerdeki
trinler ve pazarlarda ihracatbiylGmesi
saglananihracat 9%
biiylimesi
65%

3.4 Ekonomideki Biirokratik Engeller

ihracat icin alinmasi gereken izinleri toplamak icin; baska lilkelerin KOBI yéneticileri ile
kiyaslandiginda, bizim KOBI yoneticilerinin kamu dairesinde (ic kat daha fazla zaman
harcamalari gerekmektedir. Tirkiye’de devlet sirketleri mali ve birokratik unsurlarla
baskilamaktadir, blyuk sirketler bu tir maliyetleri hacimsel buyklikleri sayesinde eritirken,
kiictk sirketler devletin yuki karsisinda eziliyor. 10 kisiyi etkin bicimde yonetmekle 50 kisiyi
etkin bicimde yonetmek arasinda blyik farklar vardir. Bu ayri bir organizasyon bilgisi
gerektirmektedir; profesyonellesme sarttir. Ancak sirketler bliyiime yolunda ilerlerken kiiclik
olarak kalmalarinin bir nedeni de devletin ylikledigi sorumluluklardir. Kiglkten biylge
gecisteki kurumsal zorluklardan dolayr 30 kisiden fazlasini istihdam etmemeye calisan

firmalar bulunmaktadir.
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3.5 “Kazananlari Segme” Yanligi

Mevcut ihracat sepetinin iyilestiriimesinde, lrlinler ve sektorler arasindan kazananlari
se¢meye yonelik politikalar fayda saglamayacaktir. Clinkii herkes kazanan ve kazandiran

Urlnleri segmekte, boylece Uriin gesitliliginin 6ni tikanmaktadir.
3.6 imalat Sektoriindeki Dogrudan Yabanci Yatirim (DYY) Seviyesinin Diisiikliigi

DYY seviyesi dusukligu ihracatin biiyimesi ve ihrag edilen Grin kalitesinin iyilestirilmesi
yonilinde engel teskil etmektedir. Sinirli DYY girisi, Trkiye’nin, ileri teknolojiye yakin ve deger
zincirinde ylikselmesi muhtemel lider sirketlerin saglayacagi, teknoloji ve bilgi yayilma
etkilerinden yararlanma yetenegini azaltacaktir. Bu azalmanin nedeni ise, makroekonomik
unsurlardir. Vergi ve tesvik politikalari, yasal glvence eksikligi ve kayit disi ekonomi DYY
diistikligiinde en 6nemli ti¢ etkendir. inovatif kapasitelerin artirilmasi, Ar-Ge galismalarinin
yetersiz olusu ve altyapi hizmetlerindeki aksakliklar yabanci yatirimcilarin ¢ekilmesinde

blyik rol oynamaktadir.
3.7 Dig Ticaret Rejiminde Serbestlesmenin Uygulanis Bigcimindeki Yanhlishklar

Tirkiye, muadil Ulkelerin uyguladigl gibi dis ticaretle ilgili olarak gegici dis ticaret
kisitlamalari (GDTK) yapmaktadir. Anti-damping, korunma 6énlemleri ve ek glimrik vergileri
gibi gegcici dis ticaret kisitlamalari, ithal Grinlere yonelik bir kiska¢ konumundadir. Ancak, bu
uygulamalarin temel sanayi girdilerine yonelik yapilmasi Tirkiye’'nin endustriyel rekabet
gliciini sekteye ugratmaktadir. ithal Griinlerin retim maliyetlerinin yiiksek olmasi ve bu
Urlinlerin Uretim asamasinin son kisminda 6nem kazanmasi, ithal Grinlerin kullanimini
mecbur kilmaktadir. Ancak devletin de buralarda kisitlamalar uygulamasi cift tarafli bir
baskilamaya neden olmaktadir. Her ne kadar ihra¢ mallarinin Gretimi icin olan ithalat bu

rejimden muaf olsa da, iliskili sektorler icin yeni yatinnmlar yapma alanini daraltmaktadir.
3.8 Kiiresel Dijitalizasyonun, Vasifli is giiciinii Mecbur Kilmasi

Turkiye 2010 Yatinrm Ortami Degerlendirmesinde yapilan analize gore, (iniversite
egitimine ve ilgili becerilere sahip personeli bulunan firmalar daha yiksek Uretkenlikle
faaliyet gostermektedir. Kiresel dijitalizasyonun emek-licret avantajinin  6nemini
kaybetmesine neden oldugu bu donemde, katma degeri yliksek triinler ihra¢c etmek vasifli is
glcl gerektirmektedir. Yeni teknolojilerin benimsenmesi, konjonktiire adaptasyon, niceliksel
sorunlara hizli ¢6zim bulabilme gici ticari hayat icin hayati 6nem tasiyan durumlarin kriz
masasinda yetkili ve yetenekli personelin yer almasi kaginilmazdir. Cilinkii beseri sermayenin

zenginligi, finansal sermayenin durduk¢a degerlenmesini saglayan bir hazinedir.
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3.9 Diinyadaki Bilyiime Pastasinin Daralmasi

Kiresel ticaretteki bilylimenin yavaslamasi ile Tirkiye’nin kiresel ihracattaki payini
artirmasi daha zor olacaktir. Avrupa’nin krizden yavas ¢ikmasi, kiresel makroekonomik
dengesizliklere iliskin devam eden endiseler, ticaret blyiimesinin 2008-09 krizinden bu yana
durgun olmasina neden olmustur. Her ne kadar gelismekte olan Ulkeler blyliime tahminlerini
uzun vadeli olarak belirlese de, kirilgan siyasi yapi 6ngorili bir uzun vadeli bliyiimeyi de gii¢
kilmaktadir. Tlrkiye’nin, fiziki, beseri ve kurumsal sermayesinin iyilestiriimesine odaklanmasi

ihracat treni icin vazgecilmez bir vagondur.

ihracati Gelistirmeye Yonelik Politika Secenekleri

Sektorler iginde teknoloji dagilimina olanak saglamak i¢in tiniversite — 6zel

sektor isbirligini artirmak

Kamu tarafindan finanse edilen arastirmalarin 6zel sektore

transfer mekanizmasini iyilestirmek

Mesleki Egitim miifredatim1 Ar-Ge Inovasyon yetileri iizerine

hazirlamak

Is basinda egitimi tesvik ederek, diisiik maliyetli beceri ve
yetenek gelistirme c¢abasi giitmek

Finansal kiralama, faktoring, mikro-finans, sermaye ve hisse
senedi piyasalari ile banka harici finansal sektorii gelistirmek

Gegici dis ticaret kisitlamalari ile ithalat kisitlamalarini, rekabet

giiciinii korumak amaciyla seg¢ici bir bi¢imde kullanmak

KOBI, finansmani igin kredi piyasalarin1 dogrudan ve giiglii bigimde

tyilestirmek ve iflas mevzuati ile teminath iglemler sistemlerini gelistirmek

3.10 Kiiresel Ticaretteki Tehdit

Kiresel ticaretteki bilylimenin yavaslamasi ile Tirkiye’nin kiiresel ihracattaki payini
artirmasi daha zor olacaktir. Avrupa’nin krizden yavas ¢ikmasi, kiresel makroekonomik
dengesizliklere iliskin devam eden endiseler, ticaret blylimesinin 2008-09 krizinden bu yana

durgun olmasina neden olmustur.
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4. DEVLETIN iHRACAT STRATEJiSi

“Kiresel Ticarette Tirkiye’nin Yeniden Konumlandirilmasi” adl strateji belgesiyle dis
ticaret yaklasimini yeniden revize eden Tirkiye'nin ilk amaci; “lretebildigini ithal etme
ihtiyaci duymayan bir sanayi yapisi”’na kavusmaktir. Cari acigl azaltmak igin, para
politikalarini gézden gecirmek ve blitce tasarruflariyla dis ticaretteki stratejilerin cari agigi
azaltma konusunda yardimci olmasini saglamaktir.

4.1 GiRDIi TEDARIK STRATEJISi

l\’dAL[g-;L_?? N
B

S \

1,5 yildir iizerinde ¢alisilan GITES ile, iilkeye giren ithal
trtinlerin, Tiirkiye’de iiretilme veya daha diisiik maliyetle

temin edilebilme yollari lizerine fikir calismalari yapilmistir.

GIRDI TEDARIK STRATEJISI

Demir-Celik

Tiirkiye, 2008’de yaklasik 9 milyar, 2010’da ise 7 milyar dolarlik hurda ithal etmistir. Bu
tutarlar, 2008 ve 2010 icin Tiirkiye’nin dis ticaret agiginin sirasiyla %13 ve %10, cari islemler
aciginin ise %21 ve %15’ine denk gelmektedir. Diinya ticaretine yon veren birkag firmaya
karsi, diinyanin en bliyik ithalatgisi sifatiyla, birbiriyle rekabet etmek yerine, glic birliklerine
gitmis bir Tlark demir gelik sektérinin ¢ok daha etkin ve daha az maliyetli girdi tedarik

edebilecegi asikardir.

> Demir celik ve demir disi metaller sektoriinde enerji maliyetleri nedeniyle,
Ulkemizde Uretimi bulunmayan ya da kit olan girdilerin (ferroalyaj, elektrot,
birincil aliiminyum ve rafine bakir) yillik toplam ithalati 3-4 milyar dolar arasinda
seyretmektedir. Bu nedenle, bu drinlerin Gretiminde kullanilacak ener;ji
maliyetlerini azaltacak yatirimlarin tesvik edilmesine yonelik destekler Gzerinde
cahsiimaktadir. Clinkli, makine ve otomotiv sektorlerinin ana girdisi demir-gelik

Granleridir.

> Elektronik aksam ve pargalar, makina sanayiinin demir celikten sonra iki numarali
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maliyet kalemidir. Ar-ge g¢alismalari ve tasarim konularinin 6nem arz ettigi bu
alanda, tesvik edici mekanizmalar kullaniimak suretiyle, 2023 yilinda diinya
siralamasinda yer alan bir Tirk endistri elektronigi markasi olusturulmasi asli
hedeftir.

Otomotiv

> Motor ve aktarma organlari otomobil maliyetlerinin yaklasik %35-40"ini
olusturmaktadir. Ulkemiz, Uretim yetersizligi ve tedarik kaynagi tercihleri
nedeniyle, yaklasik 5 milyar dolar tutarinda motor ve aktarma organi ithal
etmektedir. Bu konuda gelistirilecek stratejinin temel unsuru, ihracata donik
Uretim icin ihtiya¢ duyulan dogrudan yabanci yatirnmlarin gekilmesidir.

> Elektronik ve gémiilii yazilim, sektor Gretiminde giiniimiiz itibariyle ara¢ maliyeti
icinde ylzde 30-35 civarinda bir pay alan, teknolojik gelismelere bagli olarak kisa
slirede bu payini ylizde 70’ler seviyesine c¢ikarmasi beklenen ¢cok dnemli bir girdi
kalemidir.

> Bu alanda, Tiirk elektronik sektorii otomotiv sanayine maalesef neredeyse hig

katki saglayamamaktadir.
GITES SONUC

GITES kapsaminda vyapilan calismalar sonucunda, vyurticinde vyapilacak stratejik
yatirimlarla ilk planda demir-gelik hurdalarinda 2,5 milyar dolarlik ithalat tasarrufu, enerji
maliyetlerinin ylksekligi nedeniyle lkemizde Ulretimi bulunmayan veya kit olan demir ve
demir disi metallerde (ferro alyaj, elektrot, birincil aliminyum ve rafine bakir) 3-4 milyar
dolarlik ithalat tasarrufu ve sogutucularda kullanilan kompresérlerin yurtici Uretimiyle 400

milyon dolarlik ithalat tasarrufu saglanabilecektir
5. KONYA’NIN iHRACAT FOTOGRAFI

Bolgesel tesvikler bakimindan ikinci bélgede yer alan Konya, 2014 yilinin ilk alti ayinda
791 milyon dolar ihracat yapmistir. 2013 yilinda 1 milyar 386 milyon dolar ihracata yapan
Konya, 2014 vyilinda su anki istatistikler isiginda 1,5 milyar dolarin (zerinde ihracat
yapacaktir. Orta ve ileri Teknolojili Mal ihracati bakimindan 413 milyon dolarla Tiirkiye’de
9. Sirada olan Konya, her gegen yil bu siralamada list basamaklari zorlamaktadir. Yillik
ihracat orani olarak Konya’dan daha fazla ihracat yapan Denizli, Hatay, Adana gibi sehirlerle
kiyasladigimizda Konya’nin sanayi kapasitesi ortaya ¢cikmaktadir. Degeri yiksek mallarin ihrag

edilmesi sehir icin blylk bir 6nem tasimaktadir; ancak bu degerin sirdirulebilmesi ihrag
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yapilan (lkelerin-Urinlerin ¢esitlendiriimesi ve Ar-Ge ile maliyetlerin duslrilmesiyle

mUmkundar.

ihracat Uriinleri bakimindan cesitlilik siralamasinda Tirkiye’de ilk onda (4.) yer alan
Konya, uriinlerin sofistikeligi bakimindan da iyi konumdadir. ihra¢ edilen iriiniin gelismis
Ulke ihracata sepetiyle uyusmasi bakimindan, Konya’'nin yliksek teknolojili mallar
kapsaminda 413 milyon dolarlik payi Tirkiye'deki sofistikelik siralamasinda Konya’yi yine

yukarilara tasimaktadir.

50'den Fazla Sektoriin ihracatinda Rekabetgi Avantaja Sahip Olan iller
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Grafikten de gorilecegi lizere Konya Urin cesitliligi bakimindan Turkiye'nin ilk bes
sehrinden biridir. Mesele, bu cesitlilige mutabik olan potansiyelin kullanilabilmesidir. Boylece
Konya sadece Konya icin degil Tirkiye icin de ihracat yikinl kaldiracak ve sehre biiyik

katma degerler saglayabilecektir.

Konya’nin ihracattaki Gézde Ulkeleri

(Milyon$) | 2000 2005 2010 ‘ 2013 —

italya ve Tayvan’la olan

Rusya 22,5 40,2 116 56,1
ihracat 2013 yili itibariyla ¢ok
Cin 11,5 50,8 89,1 8 diisiik seviyelere gelmistir.
Almanya 34,5 51,2 72,1 81,6 Bunda ltalya’nin ekonomik
: durumu etkili olmustur.
Italya 13,3 26,5 53,7 32
Tayvan 2,4 14 36,7 1 I
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ihracattaki Siralama (2013, milyon $)

I

Konya’nin Sektor Bazinda ihracat Oranlari (1 Ocak-30.06.2014)

selesr _________________lhracat (10008) _

KONYA’NIN IHRACATTA CIKIS STRATEJISI
Emre YILMAZ

Irak 236.538
Konya, son yillarda ihracattaki llke gesitliliGini komsu

Almanya 81.660 iilkelere dogru kaydirmis durumda. Her ne kadar Irak’a
Rusya 56.174 olan ihracat Haziran ayinda diisse de, ticari ortaklik Konya
. igin biyiime potansiyelin sahip.
Iran 52.759

|
Libya 48.218

Makine ve Aksamlari 177.832 Makine ve Aksamlari
Tasit Araglari ve Yan Sanayi 167.802 kaleminde 6 ayda 177 milyon
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlar ve Mam. 102.395 dolarlik ihracat yapan Konya,
Su Uriinleri Ve Hayvancilik Mamulleri 73.012 sofistike ihracat kapasitesini
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 56.422 ortaya koymustur. Degeri
iklimlendirme sanayii 48.156 yliksek tiriinlerdeki ihracatin
Demir ve Demir Disi Metaller 46.901 artmasi, Konya ekonomisi igin
Maden ve Metaller 21.235 beseri ve finansal sermaye
Savunma ve havacilik sanayii 17.837 olacaktir.

Celik 16.718 I

5. KONYA’NIN iHRACATTAKi YOL HARITASI

Konya, kendi segmentindeki illere gére daha disik tretim yapip daha yliksek gelir elde
etmektedir. Orta ve ileri Teknolojili Mal ihracatinda Tirkiye’nin en iyi 4. Sehri olmasin,
Konya’daki sanayi liretim kapasitesini gostermektedir. Rekabetgi stratejilerin ihracatta biyilk
onem kazanmasi ve Kamu Alimlari Anlagmasi’'na taraf olan tlkelerin artmasi ihracati sikistirsa
da, Konya’nin komsu Ulkelere ihtiyaca yonelik ihracat oranini artirmasi gelecegi donuk iyi
sinyaller vermektedir. 2014’(in baslarinda hizmete giren Bilim Merkezi, belki kendi basina
degil ama olusturdugu havayla Konya’nin Ar-Ge ve inovasyon calismalarinin atesleyicisi
olacaktir.

» ABD’ye ihracatta Tirkiye agisindan potansiyel arz eden 111 sektér bulunmakta ve
ABD’nin bu sektorlerden ithalati 2009 yili icin 300 milyar dolari gegmektedir. Bu
sektorlerin igcinde Kimyevi Maddeler ve Hububat yer almaktadir. Konya bu
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sektorlerde Turkiye icin lokomotif konumundadir.

ihracatta Sicrama Kabiliyeti En Yiiksek ilk 15 ilimiz
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> Almanya’nin, 239 milyar dolarlik 155 sektorii Turkiye icin sektorel potansiyel arz
etmektedir. Almanya, Konya’nin ihracat listesinde ikinci siradadir. Uriin gesitliligi
bakimindan hububat ve tahil Grlnlerinde Turkiye’de tedarikgilerden olan Konya,

Pazar arastirmalariyla Almanya ile olan ihracat kapasitesini gelistirebilecektir.

> Bati Avrupa’da; Fransa, Belgika ve Hollanda FIRSAT PAZARLARIDIR.
Potansiyel Arz Eden Sektor Sayisi
Fransa =166 sektor
Belcika =162 sektor
Hollanda = 158 sektor

Mevcut Uretim Ve ihracat Deseni Altinda Tiirkiye’nin En Fazla Sayida Ulkede
Gelisme Potansiyeline Sahip ilk 10 Sektorii:

= Elektrikli makina ve cihazlar, aksam ve parcalari

= Motorlu kara tasitlari, traktor, bisiklet, motosiklet

=  Mobilyalar

= Makine, cihaz, alet ve pargalari

= Eczacilik Grinleri

= Plastik ve plastikten mamiil esya
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=  Cam ve cam esya
= Kaucuk ve kaucuktan esya
= Deriesya

» Tas, algl, cimento, amyant, mika vb. maddelerden esya

> Bu on sektoriin neredeyse tamaminda Konya potansiyel ihracatcidir. Konya
Ureticileri bu potansiyel sektérler Gzerine yapacaklari calismalarla yeni ihracat

kanallari agabilirler.

KONYA icin Onemli Bir Firsat: Makine Sektorii
Makine ve elektrikli makine ihracatini, alt sektorler bazinda daha detayli inceledigimizde;
= 32 Ulkeye ihracatta “santrifijle calisan kurutma, filtre, aritma cihazlar” ve
“transmisyon milleri, kranklar, yatak kovanlari, disliler, carklar” sektérlerinde,
= 30 ulkeye ihracatta “sivilar icin pompalar, sivi elevatorleri” ve “traktor”
sektorlerinde,
= 27 llkeye ihracatta “makine aksam ve parcalar1” ve “elektrik transformatorleri,
statik konvertisorler, endiktorler” sektorlerinde,
= 25 {lkeye ihracatta “metalleri dovme, isleme, kesme, sataflama presleri,
makineleri” sektorlerinde gelisme potansiyeline sahip oldugumuz ortaya
cikmaktadir.

Potansiyelimizin Oldugu Daha Nitelikli Uriinler ile HINDISTAN Pazarina Yogunlasmaliyiz.
= Kara tasitlariicin aksam, parcalari

Balon, hava gemisi, plandr vb. diger hava tasitlarinin aksam ve parcalari

= Transmisyon milleri, kranklar, yatak kovanlari, disliler, ¢carklar

Swvilar icin pompalar, sivi elevatorleri

Kauguk, plastik esya imal ve isleme makine ve cihazlari

Demir/celikten diger esya

Kaldirma, istifleme, ylikleme, bosaltma makine ve cihazlari

Metalleri dovme, isleme, kesme, sataflama presleri, makineleri

Yikama, temizleme, kurutma, doldurma vb. isler icin makine, cihaz

Konya olarak, Cin Pazarina Sofistike Uriinler Satma Potansiyelimiz Var
= Elektronik entegre devreler
= Telli telefon-telgraf igin elektrikli cihazlar
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= Kendine 6zgl fonksiyonlu makine ve cihazlar
® Yazi, hesap, muhasebe, bilgi islem, biro icin diger makine ve cihazlarin aksami
* jcten yanmali, pistonlu motorlarin aksam-parcalari

= Kaldirma, istifleme, ylikleme, bosaltma makine ve cihazlari

6. SONUC

Konya, biiylk bir potansiyeli oldugunun farkina varmak zorundadir, sehirler bile artik yeni
dis ticaret stratejileri gelistirirken, Konya’nin diinyanin en fazla ithal ettigi Giriinlerde Uretici
konumunda olmasinin 6nemi yatirirmcilara anlatiimalidir. Organize Sanayi Kapasitesi,
istihdam Potansiyeli, Beseri Sermayesi, Cografi ozellikleri ve konumu, lojistik merkez
¢alismalari, ulasimda HUB olma miicadelesi Konya’nin marka haline gelmesini kolaylastirici
unsurlardir. Bu unsurlarin tamami bir sehirde kolay kolay toplanmamaktadir.

ihracat icin, fikir ithal etmek gerekmektedir, bu fikirde icimizde; liselerde, Mesleki

Egitimde, Universitelerde, esnaflarda ve hatta tiim Tirkiye’dedir.
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