TURKIYE VE KONYA’NIN EKONOMIDEKI

Ko TERReT oo ILK GEYREK KARNESI
T EMRE YILMAZ
1. GiRi$

Mayis ayi itibariyla 2015 yili icin ilk ceyregin verileri somutlasmaya basladi. Siyasi agidan
Ulkedeki seg¢im gindemi, Anayasa ve baskanhk tartismalari; ekonomik acgidan kurdaki
dalgalanmalar ve faiz tartismalari; dis politika acisindan ise Suriye’deki durum ve sinir
bolgelerindeki tedirginlik ekonomiyi ve ihracati direk etkileyen unsurlar olarak ele
alinmaktadir. Bu gelismelerle birlikte, secim vaatleri, adaylarin gosterildigi iller icin Grettikleri
projeler de ekonomi odakli olmaya baslayinca sehirlerdeki heyecan eski secimlere gore az da
olsa artti. Konya’nin metro heyecani, Karaman’in aldigi markalagma vaatleri TR-52 bdolgesi
icin ayri bir dnem arz ediyor. Peki tim bu gelismelerle birlikte Konya’nin ihracati ne
durumda? Tirkiye'de ihracat azalirken Konya’nin performansi nereye gidiyor biraz da buna

bakmak gerekiyor.

2. TURKIYE’NIN iLK CEYREK KARNESI

Ihracat

Diinyadaki ekonomik dalgalanmalar, 2015 yilinda ihracat konusunda genel bir ihracat
daralmasina sebep olmustur. Tirkiye ihracati, 2015’in ilk 4 ayinda gegen yila gore %8,1
diisiisle 48 milyar 951 milyon dolar olarak gerceklesmistir. ihracatta Nisan ayinda kilogram
bazinda %3 artis kaydedilirken, agirlikli olarak Euro-Dolar paritesine bagli olarak gerileme
yasanmistir. Sebeplerin 6zeline indigimizde, tim diinyada dolarin deger kazanmasi ve
paritedeki dustsiin her Ulkeye oldugu gibi Tirkiye’nin ihracatina da baskl yaptigini

gormekteyiz.

Gectigimiz yilin Nisan ayina goére ortalama 1,38 seviyesinden yiizde 22 diisiisle 1,08
seviyelerine inen paritenin negatif etkisi aylik 1,5 milyar dolari bulmus; Kiimiilatif bazda
bakildiginda sadece AB-28 iilkelerinde Euro-dolar paritesi kaybi sebebiyle yasanan
ihracat diigsiisii ilk 4 ayda 4,5 milyar dolari asmistir.

Biitce

Yilin ilk geyreginde butce harcamalari bir 6nceki yilin ayni donemine gore %12,1 oraninda
geniglerken, butge gelirlerindeki artis %8,5 dlizeyinde kalmistir. Boylece, 2014 yilinin ilk
ceyreginde 1,5 milyar TL agik veren merkezi yonetim biitgesi 2015 yilinin ayni doneminde 5,4
milyar TL agik vermistir.

Enflasyon

TCMB, enflasyonun, %70 olasilikla, 2015 yili sonunda %5,6 ile %8,0 araliginda (orta
noktasi %6,8), 2016 yili sonunda ise %3,7 ile %7,3 araliginda (orta noktasi %5,5)

gerceklesecegini tahmin etmektedir.
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Biiytiime

Cin ve ABD gibi lokomotif tlkelerdeki bliylime hizi yavaslamasi trend haline gelerek tim
ulkeleri etkilemigtir. Turkiye’nin 2015 yil icin hedeflenen %4’lik bliyime gergeklestirildigi
takdirde bu dalgali denizden gemiyi su almadan c¢ikarmak anlamina gelecektir.

Diinya ve Ulkelerin Biiyiime Tahminleri

/ Diinyada yavas
biliylimenin
normal senaryo
haline geldigini
disiindiigiimiizde
Tiirkiye'nin 2015
icin %4 biiylime
tahmini kabil
diizeydedir

Tirkiye’'nin dis ticaretini ve buna bagli olarak biylimesini alternatifli olarak saglama
almak igin yuritmesi gereken stratejinin meyvelerini Konya’nin aldigini gérmekteyiz. Bu
sebeple, konjonktiirel gelismelerin daima yasanacagini diisliniirsek 7 kitanin tamamina
potansiyel pazar ve miisteri goziiyle bakilmasi gerekmektedir.

Tablo-1 En Yiiksek ihracat Artisi Elde Edilen 10 Ulke*

Cibuti 3.820 12.003 214,3%
Umman 10.963 30.872 181,6%
Singapur 17.425 39.656 127,6%
Kuveyt 30.096 58.504 94,4%
Etiyopya 15.460 27.652 78,9%
Giiney Kore 27.993 43.673 56,0%
Gana 10.609 16.025 51,0%
Bahreyn 13.541 20.162 48,9%
Malta 47.535 70.377 48,1%
Katar 26.342 38.130 44,7%

*10 milyon $ Uizeri ihracat yapilan iilkeler arasinda
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Tabloya baktigimizda lke gezilerinin ve dis politikadaki basarinin ekonomiye nasil
yansidigini gérmekteyiz. Nisan ayinda en fazla ihracat artisi gorilen Ulkelerin neredeyse
tamami; Cumhurbaskanlik, Basbakanlik ve Bakan dizeyinde ziyarette bulunulan ilkeler.
Cumhurbaskani’nin Etiyopya, Cibuti; Basbakan’in Katar ve Bahreyn; Ekonomi Bakani'nin ise
Somali ve Cibuti ziyaretleri meyvelerini ihracat artisi olarak vermistir. Bakildiginda
gorismeden ibaret zannedilen ziyaretler arka planinda yeni iliskiler ve yeni ticaret kapilar
olusturmaktadir. Bu ziyaretlerin iskandinav (lkelerine dogru daha yiiksek ziyaret trafigiyle
gerceklestirilmesi yeni ticaret kapilari acacak ve mevcut pazarlari daha da glcli hale

getirecektir.

3. KONYA’NIN iLK CEYREK KARNESI

2015 yili igin 2, 2023 yih igin de 15 milyar dolar hedefi koyan Konya, 2015’in 4. ayi
itibariyla gecen yila gére biraz geride kalmis durumda. 2014 Nisan ayi itibariyla 534 milyon
dolar ihracat yapan Konya, 2015 Nisan itibariyla %9,24’llik diislisle 485 milyon dolar ihracat
yapmistir. Bununla birlikte tim dlinyada ihracatta daralma oldugunu da gbz Oniinde
bulundurmak kiyaslamalar i¢in biylik 6nem tasimaktadir. Konya, en fazla ihracat yapan ilk 14
il icerisinde ihracati en az diisen 3. ildir. Yani Konya, ihracat diislisiine en fazla direng
gosteren ilk Ug ilden bir tanesidir. Bu basarinin unsuru olarak ilk siraya, Konya’nin Pazar ve

Uriin cesitliligi konusunda birgok ilden 6dnde olmasini koymak yanls olmayacaktir.

Tablo-2 Gegen Yila Gore ihr. Degisimleri Konya, 2015 yili ilk ceyreginde

TR Ihr. Gecen Yila Gore genel ihracat listesinde 14. sirada
Sirasi Degisim . L
3 KOCAELI _4.39% olmasina ragmen ihracat diisiis
6 GAZIANTEP | -8,09% trendine, gecen yila gore
14 KONYA -9,24% Tiirkiye’de en fazla direng¢ gosteren
5 ANKARA | -10,24% , ]
2 BURSA 10.97% 3. il olmustur. Tablonun ihracat
1 ISTANBUL | -11,11% diisiisiine gore dedgil; gosterilen
12 KAYSERI -13,02% dirence gére okunmasi daha dogru
10 HATAY -14,04% L
3 DENIZLI 16.96% sonug verecektir. Ciinkii Konya,
4 iZMIR -16,99% listede ihracata gére sonuncu,
13 MERSIN -17,41% dirence gére 3. siradadir. Bu durum
11 ADANA -17,56% , .
7 MANISA 17 90% Konya’nin alternatif pazarlar
9 SAKARYA -32,76% liretme stratejisini basariyla
\ uyguladigini gostermektedir.

J
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Konya Nisan ayinda ihracatini bir 6nceki aya gére %9,6 artirarak 121 milyon dolardan 131
milyon dolara ¢ikarmistir. Mart ayina gore en fazla ihracat yapan ilk 14 il icerisinde Konya
ihracatini en c¢ok artiran 4. ildir. Temel miisterilerinden olan Suriye, iran ve Irak’taki
belirsizliklere ragmen ilk ceyregin son ayinda ihracatini toparlamaya baslayan Konya, se¢im
siirecindeki belirsizligi de en iyi sekilde atlatirsa, Temmuz-Agustos aylarinda ihracat rekoru

kirmasi hi¢ de uzak ihtimal degildir.

Tablo-3 Tiirkiye’de Nisan Ayinda En Fazla ihracat Yapilan 10 Sektor

014 0

OR (B Deg. 9
1 | Otomotiv Endustrisi 2.085.927 1.843.349 -11,6%
2 | Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1.481.193 1.437.212 -3,0%
3 | Hazir giyim ve Konfeksiyon 1.543.768 1.391.142 -9,9%
* 4 | Celik 1.200.628 987.239 -17,8%
5 | Elektrik Elektronik ve Hizmet 1.079.057 886.310 -17,9%
6 | Tekstil ve Hammaddeleri 790.452 725.723 -8,2%
7 | Demir ve Demir Disi Metaller 648.814 567.628 -12,5%
8 | Makine ve Aksamlari 525.178 497.677 -5,2%
9 | Hububat, Bakliyat, Tohum ve Mam. 610.687 488.986 -19,9%
10 | Mobilya, Kagit ve Orman Uriinleri 394.701 364.432 -7,7%
*Bu sektorler, Konya’nin ihracat listesinde de ilk 10’da yer alan sektorlerdir.

Gectigimiz aylarda hazirladigimiz raporda da belirttigimiz gibi, Konya hala Tirkiye'ye
paralel ihracat yapmaya devam etmektedir. Buradan cikarilacak 6nemli sonuclardan bir
tanesi de, Konya’nin teknik sektorlerde basi cekebilecek biyilk bir kapasiteye sahip
olmasidir. Nitelikli Grin kabiliyetinde Tiirkiye’de 4. olan Konya, yeni ekonomi planlari icinde

yer alan “yerli sanayi” icin ne kadar gliclii ve hazir oldugunu da bir nevi gostermektedir.

TUBITAK Baskan Vekili Prof. Dr. Mehmet Celik de gectigimiz hafta katildigi TUBITAK
Destekleri programinda “Yerli liretimde sanayisi en hazir illerden bir tanesi Konya’dir;
Konyali bu teknik sermayesini kullanmak igin daha fazla c¢abalamaldir” diyerek

soylenenlerin hamaset olmadigini ve somut verilere dayandigini gostermektedir.

Bir baska onemli veri de, Tirkiye'nin Nisan ayinda ihracatini en ¢ok artirdig llkelere,
Konya’nin da ihracatini artirmis olmasidir. Ornegin; Konya Cibuti’ye ihracatini %163, Katar’a
%208, Gana'ya %148 ve Kuveyt'e %45 artirmistir. Bu paralelden bakinca Konya’nin sadece
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sektor olarak degil lilke olarak da Tiirkiye’yle ¢ok benzestigini soyleyebiliriz. Bu durumun

tesadiif olup olmadigini ise ikinci ceyrekteki verileri gériince dogrulayabiliriz.

Konya’nin ihracat listesindeki lokomotif sektorler son birkac¢ yildir ayni kalmaktadir. Bu
ihracattaki istikrari gostermekle birlikte yeni sektérlerin de canlandirilmasi gerekliligini
ortaya koymaktadir. Diger taraftan blylk artis yasanan sektorler de ilerisi igin Umit
vermektedir.

Tablo-3 Konya’nin ihracattaki ilk 10 Sektérii (bin dolar)

OR D14 - U - Deg

1 | Makine ve Aksamlari 117.698,45 131.228,67 11,50%
2 | Otomotiv Endustrisi 108.550,59 96.634,23 -10,98%
3 | Hububat, Bakliyat, Tohum ve Mam. 71.618,52 72.087,59 0,65%

4 | Demir ve Demir Disi Metaller 31.497,61 33.132,46 5,19%

5 | Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 39.455,33 30.941,69 -21,58%
6 | iklimlendirme Sanayii 32.559,97 27.389,71 -15,88%
7 | Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 55.799,98 23.228,35 -58,37%
8 | Madencilik Uriinleri 13.949,28 12.832,31 -8,01%
9 | Celik 10.645,85 10.424,94 -2,08%
10 | Savunma ve Havacilik Sanayii 11.893,32 9.642,56 -18,92%

Ornegin; tekstil ve hammaddelerinde %91, hali sektériinde %32, elektrik-elektronik ve
hizmette %26 ve makine ve aksamlarinda %11 artan ihracat gegen yila gore katma degerli

Urlinlerde bliyimenin gergeklestigini ortaya koymaktadir.

Tiirkiye otomotiv sektériinde son dért ayda biiyiik bir artis yasarken, tekstil
sektdriinde ise tam tersi bir durum yasamistir. Konya ise tekstil ve hammaddelerinde
2014’iin ayin dénemine gére %91’lik artis yakalamis ve ihracati 3 milyon dolara
ctkarmustir. Bu durum Konya’nin, Tiirkiye’nin ihracat deseniyle benzestigini
gostermekle birlikte, firsat sektor ve iilkeler igin ne denli hazirhkl oldugunu da
gdstermektedir.

\. 7

4. SONUGC

Turkiye 2013 Gezi Olaylarindan bu yana gecirdigi onca badireye ragmen ekonomisini
ayakta tutabilmeyi basarmistir. Son tahlilde ise 2015’te tim diinya ekonomide daralmayla
karsi karsiya kalmistir; bu agidan son giinlerdeki gelismelerin ekonomideki etkisini hem i¢

hem de dis etkenlerle birlikte degerlendirmekte fayda vardir. Siyasi mekanizmalarin Merkez
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Bankasi ile kurdugu spekdlatif iligkiler TCMB’nin manevra alanini daraltmis ve TCMB’nin
tepkisel hamlelerini sinirli tutmasina neden olmustur. Elbette muktedirler, tlkenin ekonomik
carklarina etki edecek her kurumu yoénlendirebilirler. Ama kendi iginde bir kurgusu ve
tutarliligi olmasi elzem olan TCMB’nin, baskilardan dolayi —zoraki- attigi adimlarla 2015’in ilk
ceyregindeki kur dalgalanmalari sonucu bircok KOBI ve sirket zor durumda kalmistir. Hem
Konya 6zelinde hem de Tirkiye genelinde dis ticaretteki daralma son gelismelerin tabii
sonucudur. Bu baglamda, ikinci ceyrekte bir toparlanma bekleniyorsa;

e Doviz giris ¢ikisindaki tutarsizliklara,

e EUR/USD paritesindeki dalgalanmalara,

e Sanayi Uretimindeki mevzuat ve yonetmelik sorunlarina,

o Tesviklerdeki belirsizliklere,

e Secim glindemi nedeniyle radikal ¢c6ztiimlere ara verilmis olmasina,

e TCMB-Ekonomi-Maliye denklemindeki sikintilara,

bir an evvel odaklanilmali ve ¢6ziim sireci sadece siyasi alanlarda degil, dncelikli olarak

ekonomi alaninda baslatiimalidir.

Nitelikli Grlin Gretilebilen bir ekonomi yolunda blylimesi beklenen Konya’nin, yeni eylem
planlarini benimsemesi ve “sorgulayarak somut adimlar atilmasini” saglamasi
gerekmektedir. Clinkl vaatlere, se¢cim oncesinde “heyecanl olalim” segim sonrasinda ise
bazi dnceliklerden dolayi “tez canli olmayalim” politikasiyla yaklasildigi icin, se¢cim sonrasinda
calismalari iki katina ¢ikarmak gerekiyor. Secim sonrasi siireg Tiirkiye’de, ingiltere’de oldugu
gibi kaybedenlerin istifasiyla degil, kaybedenlerin “ama yine de iyiydik” argliimanlariyla
zorlastirildigi ve iktidara yuklenildigi icin zor gecmekte. Bu degiskenler hesaba katilarak, Yeni
Turkiye’nin planlandigl bu yillarda, “Yeni Konya’nin” bu yeni pastadan olabildigince bliyulk bir
dilim almasi igin lokomotif sektorlerdeki varligini ve giliciinii daha da fazla hissettirmeli. Yoksa
Yerli Silikon Vadisi’'nin kurulacagi Gebze’yi, Mobilya’nin yeni baskenti olma yolunda ilerleyen
inegdl-Bursa’yl, Fatma Sahin’le birlikte beseri sermayesi de kalkinan Gaziantep’i,

markalasmada uzmanlasan Denizli'yi yakalamak glin gectikce zorlasacak.
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