“2023: Konya Fuarcılık Merkezi” konulu basın toplantımıza hoş geldiniz diyor davetimizi kabul ederek toplantımıza katılan basınımızın değerli temsilcilerine teşekkür ediyorum. 

2013 yılı Mayıs ayında gerçekleştirdiğimiz Oda seçimlerimizin ardından; 15 milyar dolar ihracat yapan, kişi başı gelirini 25 bin dolara çıkaran, işsizliği yüzde 5’e indiren bir Konya vizyonu belirleyerek bu vizyon doğrultusunda Odamızın yürüteceği projeler için çalışmalarımıza başlamıştık. Temmuz ayında yaptığımız “Konya’nın 2023 Vizyonu’nda Konya Ticaret Odası” konulu basın toplantımızda da siz değerli basın mensuplarımızla gerçekleştireceğimiz projelerimizi paylaşmıştık. 

Bugün, Konya ekonomisini geliştirme adına; Konya Ticaret Odası çatısı altında Fuar Merkezi, Karatay Üniversitesi, Mesleki Eğitim Merkezi ve Dış Ticaret Merkezi ile bütünleşik bir yapıyla şehrimize hizmetimizi artırmak için yoğun bir şekilde çalışmalarımızı yürütüyoruz. 

Karatay Üniversitesi’nin Konya’nın vizyonuna katkı sağlayan bir kurum olması için son iki aydır yoğunlaştırdığımız çalışmalar malumunuzdur. Diğer taraftan projesi Kalkınma Bakanlığı’nda onaylanan Mesleki Eğitim Merkezi’nin de temelini önümüzdeki aylarda atacağız.   

Şehrimizin 2023 vizyonunu gerçekleştirmek amacıyla yürüttüğümüz projelerimizden en önemlisi Yeni Fuar Merkezi projesidir. Projemiz sadece fuar alanının fiziki yapılandırılması değil, 2023 yılında Konya’yı Türkiye’nin fuarcılık merkezi yapacak bir projedir. Projemizin ilk aşaması olarak Yeni Fuar Merkezi’ni tamamladık. İkinci aşama olarak ise 2015 – 2016 döneminde Konya’da marka fuarların sayısını artırma noktasında projemizi yürüteceğiz. Böylelikle Konya’yı fuarcılık anlamında cazibe merkezi haline getireceğiz.

 “Konya: 2023 Fuarcılık Merkezi” hedefimizin alt yapısını oluşturmak için Türkiye’de ve Konya’da fuarcılığın durum tespitini bu bölümde sizlerle paylaşmak istiyorum.

Teknolojinin ve ulaşımın gelişmesiyle ticari nitelik taşımaya başlayan fuarlar, dünyada ticaretin gelişmesine önemli katkılar sağlamıştır. Fuar organizasyonlarının işletmelere yaptıkları katkıların yanı sıra, ülke ve illerin ekonomilerine yaptıkları katkılar görülmeye başlandıkça, özellikle sanayileşmekte olan iller “ihtisas fuarları” düzenleme konusunda büyük bir yarış içine girmişlerdir. Fuarların dünya çapında ticaretin gelişimine yaptığı katkıya ek olarak yapıldıkları bölge veya illerin ekonomilerine de katkı sağladıkları görülmektedir. 

Fuarlar, rekabet ortamında, başarılı firmaların önemli bir pazarlama aracı olmasının yanında, katılımcı ve ziyaretçilerin birbirini tanımaları ve iş bağlantıları kurmaları anlamında da önemli etkinliklerdir. 

Fuar organizasyonlarının ülke ve bölge ekonomisine sağladıkları katkılardan biri de hizmetler sektöründedir. Fuar organizasyonlarının özel stantları için yaptırılan projeler, fuar hostesleri, temizlik işleri, promosyonlar, broşür, katalog, dijital afiş çalışmaları, ulaşım ve konaklama hizmetleri, seminer, kongre ve konferanslar, yemek ve gezi programlarına kadar birçok sektörü etkileme gücü göz önüne alındığında büyük ölçüde katkı sağlamaktadır.

Katılımcı gelirleri yerel ekonomik genişlemenin bir kaynağıdır. Buna bağlı olarak katılımcıların ve ziyaretçilerin fuar süresince gezip göreceği yerlerde yaptıkları harcamalar, konaklayacakları, yiyecek içecek ihtiyaçlarını karşılayacakları işletmelerde yaptıkları harcamalar da yerel işletmelere katkı sağlama anlamında önemlidir. Ayrıca fuar süresince yerel işletmelerin, katılımcıların ve ziyaretçilerin isteklerini, beklentilerini karşılayacak ve memnuniyetlerini artıracak şekilde yapılandırılması, ildeki ve bölgedeki alt ve üst yapıların iyileştirilmesi açısından önem taşımaktadır. Bu anlamda fuar organizasyonlarının yerel ekonomiyi canlandırması ve kalkındırması bakımından çok önemli etkileri olmaktadır.

Türkiye’de fuar organizasyonlarının büyük bir kısmı İstanbul, Bursa, İzmir, Ankara, Konya, Adana, Gaziantep, Diyarbakır ve Antalya illerinde düzenlenmektedir. 2013 yılında Türkiye’de, 129 tanesi uluslararası nitelikte olmak üzere toplam 437 fuar organizasyonu gerçekleşmiştir. Bunun %52,4’ü 229 fuarla İstanbul’da gerçekleşmiştir. En çok fuar düzenlenen ilk üç şehir sırasıyla İstanbul, İzmir ve Ankara’dır.

2013 yılı Türkiye fuar istatistiklerine baktığımızda, toplamda 60.520 katılımcı fuarlara katılmıştır. Bunun yaklaşık %15’ini yabancı katılımcılar oluşturmuştur. Fuarları 15,5 milyon kişi ziyaret etmiş ve toplamda 2.835.308 m² kullanılmıştır.

2013 yılında Türkiye’de 10’dan fazla fuar düzenlenen şehirlere baktığımızda, tabloda gördüğümüz gibi en çok ziyaret 5.039.382 kişi ile İstanbul’da düzenlenen fuarlara olmuştur. Bunu sırasıyla İzmir 2.5, Bursa 1.5 milyon kişi ile takip etmiştir. Burada dikkatimizi “Toplam Fuar Katılımcı Sayısı” sütununa çekersek, bazı şehirlerde katılımcı sayısı az olmasına rağmen ziyaretçi sayısı çok, bazı şehirlerde ise katılımcı sayısı çok olmasına rağmen ziyaretçi sayısı az olmuştur. Bu durumu, gerçekleştirilen fuarların o bölgenin ve yakın çevrenin talep ve ihtiyaçlarına uygun, daha nitelikli, daha çok ihtisaslaşmış fuarların düzenlendiği, sayısının az olsa da, ziyaretçisinin fazla olabileceği şeklinde yorumlayabiliriz.

Türkiye’deki fuar merkezlerinin sahip oldukları kapalı alanlara baktığımızda, ilk sırada 150 bin m² ile en büyük alana sahip olan CNR İstanbul Fuar Merkezi görülmektedir. 98 bin m² ile TÜYAP İstanbul ikinci sırada ve 66 bin m² ile KTO Fuar Merkezi üçüncü sıraya gelmiştir.
Son yıllarda Anadolu’da fuar merkezleri yatırımları artmıştır. Önümüzdeki yıllarda, Türkiye’de İstanbul haricinde bazı şehirlerin fuar ve fuarcılık konusunda ilerleyeceği, cazibe merkezi haline geleceği öngörülmektedir.

Konya’da geçmiş yıllara göre fuar sayısının azaldığı ancak fuarlara gelen ziyaretçi sayısının arttığı görülmektedir. Bu da, artık daha nitelikli, piyasanın ihtiyaçlarına tam olarak cevap verebilecek fuar organizasyonlarına ağırlık verildiğini göstermektedir. 

2009 yılından bu yana fuar ziyaretçi sayısı her yıl ortalama %7,8 artmıştır. Konya’da düzenlenen fuarlara gelen ziyaretçilerin yaklaşık %20’sinin geliş amacı sadece fuarlara katılmaktır. 2013 itibariyle 474 bin fuar ziyaretçilerinin yaklaşık 150 bini sadece fuar amacıyla Konya’yı ziyaret etmiştir. Fuarlara katılan ziyaretçilerin %80’lik kısmı 1-3 gece konaklama şeklinde kısa sürelidir. Yerel yönetimler ve turizm işletmelerinin kolektif çalışmalarıyla düzenlenecek turistik faaliyetler konaklama sürelerini arttırarak yerel ekonominin daha da gelişmesini sağlayabileceğini belirtmekte fayda görmekteyiz. 
2013 yılında Konya 12 fuar organizasyonu ile Türkiye’de en çok fuar düzenlenen şehirler arasında 8. sıradadır. Konya’da düzenlenen fuarlar, Türkiye’de düzenlenen toplam fuarların %2,75’ini karşılamaktadır.

Türkiye’de toplamda yaklaşık 500.000 m² alanda fuar organizasyonları yapılmaktadır. Konya’da ise yeni merkez ile birlikte toplam 86.000 m² kapalı ve açık alanda fuar organizasyonları yapılacaktır. Konya’nın fuar alanı, Türkiye’nin toplam fuar alanının %17,2’sini, Anadolu’daki toplam fuar alanının ise %34’ünü oluşturacaktır.

İstanbul’daki fuarlara gelen ziyaretçi sayısının Konya’ya göre yaklaşık %90 daha fazla olduğunu görmekteyiz. İstanbul’da 2013 yılında 229 fuar düzenlenirken Konya’da sadece 12 fuar düzenlenmiştir. 2013 yılı toplam fuar katılımcı sayısının Konya’ya göre yaklaşık 29 kat daha fazla olduğu görülmektedir. 

Konya, 2013 yılında 10’dan fazla fuar düzenlenen Anadolu’daki şehirlerin ziyaretçi sayısına göre sıralamasında 5. sırada yer almıştır. Yeni merkez ile birlikte fuar alanı bakımından birinci sırayı alacaktır. Anadolu’nun en büyük fuar merkezine sahip olan Konya’nın, 2016 sonu itibariyle Anadolu’nun 2. Türkiye’nin 3. en çok ziyaret edilen fuar merkezi olması hedeflenmektedir.
Bu hedefe için yükselen ekonomisi ve gelişmekte olan performansıyla ülkesi için önemli bir katma değer oluşturan sayılı merkezlerden birisi olan Konya’nın, bürokratlarıyla, tüccar ve sanayicileriyle, üniversiteleriyle, tüm kurum kuruluşlarıyla ve halkıyla emin adımlarla ilerlemesi gerekmektedir.

 “2023: Konya Fuarcılık Merkezi” projemiz üç aşamalı bir plan üzerine kurulmuştur. İlk aşama olarak; KTO Uluslararası Fuar Merkezi’ni, 66.000 m² kapalı, 20.000 m² açık alanı ve toplamda 86.000 m² ile Türkiye’nin 3. büyük, Anadolu’nun en büyük fuar merkezi haline getirdik. 
1999 yılından 2014 Mayıs ayına kadar 2 hol ile hizmet veren fuar merkezi, 4 holün eklenmesiyle toplamda 6 hol ile Mayıs 2014’ten itibaren Konya ekonomisine hizmet vermeye başlamıştır.
2013 yılı Mayıs ayında gerçekleştirilen Konya Ticaret Odası Yönetim Kurulu seçimlerinin ardından oluşturulan komisyonun çalışmaları neticesinde tamamlanan fuar merkezinin yapımı ile bazı tarihleri sizlerle paylaşmak istiyorum.
19 Mayıs 2013 tarihinde KTO Yönetim Kurulu seçimleri gerçekleştirildi.

20 Mayıs 2013 tarihinde Yönetim Kurulu toplantısında oluşturulan Komisyonla Yeni Fuar Merkezi projesi başlatıldı.  

12 Eylül 2013 tarihinde ihaleyi alan firma ile sözleşme imzalandı. 

1 Ekim 2013 tarihinde inşaata başlandı. 

7 ay gibi kısa sürede inşaat tamamlanarak Mayıs ayı başında TÜYAP Konya Fuarcılık firmasına teslim edildi. 

27 Mayıs 2014 günü açılışı yapılan Konya Tarım Fuarı’yla fuar Merkezimiz hizmete girdi.

2003 yılında ilk düzenlenen tarım fuarında 18 bin ziyaretçiyi ağırlayan Konya Tarım Fuarı 2013 yılına oranla %28’lik bir büyüme ile 20 ülkeden 358 firma ve 978 markanın katılımı ile gerçekleştirilirdi. 
Odamız tarafından gerçekleştirilen yeni salon yatırımları neticesinde 66 bin m2 kapalı, 20 bin m2 açık alan olmak üzere toplam 86 bin m2’lik alana ulaşarak “Anadolu’nun en büyük fuar merkezi” unvanını kazanan Konya Ticaret Odası Uluslararası Fuar Merkezi’nde hazırlanan Konya Tarım Fuarı, yurtiçinden 75 ilden yurtdışından ise 45 ülkeden gelen toplam 203.121 ziyaretçiye ev sahipliği yaptı. Bu özelliğiyle Türkiye’nin en büyük, Avrupa ve Asya’nın üçüncü en büyük tarım fuarı Konya’da, Uluslararası Fuar Merkezi’nde gerçekleştirildi.

2015 yılında düzenlenecek Tarım Fuarı’nda 400 bin ziyaretçi hedeflemekteyiz. Bu rakam ile Türkiye’nin en büyük üç ihtisas fuarından biri Konya’da düzenlenmiş olacak. Böylelikle “2023: Konya Fuarcılık Merkezi hedefinde en büyük adımı atmış olacağız.    

Sanayinin İstanbul’dan Anadolu’ya yayılması nasıl bir zorunluluksa fuarcılığın da 2023’te Anadolu’ya yayılması zorunluluktur.

İstanbul bugün Türkiye’deki en çok fuar organizasyonlarının olduğu ve en büyük fuar alanlarına sahip bir şehirdir. Ancak Konya’nın fuarcılık ve fuar organizasyonları konusundaki tecrübesi ve gelişimi de gün geçtikçe artmaktadır. Bu yılın Mayıs ayında hizmete giren toplam 86.000 m²’lik yeni fuar alanı ile Konya önümüzdeki yıllarda adeta fuar merkezi olmaya aday bir şehirdir. İstanbul’daki fuar alanlarından sonra Türkiye’deki en büyük fuar alanına sahip 2. şehir olmuştur. İstanbul, artan nüfusu ve kozmopolit yapısıyla sürekli maliyetleri artan bir şehir haline gelmiştir. Haliyle bu maliyetler İstanbul’da gerçekleşen fuar organizasyonlarına da yansımaktadır. Günümüzde bir firmanın İstanbul’daki bir fuara katılım için yaptığı masraf, Avrupa’daki bir fuara yaptığı masrafa neredeyse eşittir. Bu yüzden fuar organizasyon firmaları da, fuarlar için artık İstanbul dışındaki Anadolu şehirlerini mercek altına almaya başlamıştır. Konya jeopolitik konumu, gelişmiş sanayi ve ticaret yapısı, coğrafi şartları, ulaşım kolaylığı, maliyet düşüklüğü açısından fuarcılıkta cazibe merkezi olmaya doğru yol almaya başlamıştır.

Fuar Merkezimizin bulunduğu 5 km²’lik alanda; otobüs terminali ve havaalanı bulunmaktadır. Ankara, Adana, Aksaray çevre yollarının kavşağında bulunan merkezimiz Türkiye’nin en iyi lojistiğine sahip fuar merkezi olacaktır. Diğer taraftan bu bölge Fuar Merkezi, Organize Sanayi Bölgesi ve Lojistik Merkez ile dünyanın sayılı bir ticaret merkezi olacaktır. Fuar merkezimiz ayrıca hafif raylı sistemle şehir merkezine bağlanacaktır.

Bu özellikleri ile 2023’ün fuarcılık merkezinin Konya olacağını söylemek bir hayal değil çok rahatlıkla gerçekleştirilecek bir hedeftir. Bu hedefi gerçekleştirmek için ikinci aşama planımız ise fuar merkezimizde 6 holün tamamının dolacağı en az altı fuar yapılmasıdır. Makine, yapı, gıda, döküm ve tohum-hayvancılık fuarlarını da tarım fuarı gibi marka fuarlar haline getireceğiz. Buna ilave olarak dört holün tam dolacağı dört fuar daha yaparak 2017 yılı itibariyle toplam 2 milyon ziyaretçi hedefine ulaşmayı amaçlıyoruz. Bu amaçla projemiz üzerinde çalışıyoruz. 
Bu aşamayı gerçekleştirerek başlayacağımız “2023: Konya Fuarcılık Merkezi” projemizin üçüncü aşamasını sizlerle birlikte olduğumuz bu toplantıda paylaşmak istiyorum.

Şu an mevcut 6 hol olan Fuar Merkezimizi 12 hole çıkarmaya yönelik projemiz üzerinde çalışmalarımız sürdürüyoruz. Bu proje ile fuar merkezimizi; 132 bin m² kapalı, 80 bin m² açık olmak üzere toplam 212 bin m² teşhir alanına ve 19 bin m² dolaşım alanına sahip, Türkiye’nin en büyük fuar merkezi yapacağız.
Bu özellikte bir fuar merkezi Konya’yı, 2023 yılında Türkiye’nin fuarcılık merkezi yapacaktır. Fuar merkezimiz hem Konya ekonomisine her birinin katkısı 30 Milyon TL olan uluslararası marka fuarlar kazandıracak hem de şehrimiz sektörlerinin yurt dışına açılan kapısı olacaktır.
Değerli basın mensupları; Yeni Fuar Merkezimizle ilgili bugüne kadar Konya basın camiamızın verdiği desteğe de teşekkür ediyorum. Hedeflerimiz için önem verdiğimiz kurumlarımızdan biri de basınımızdır. Toplantı vesilesi ile desteğinizin devam edeceği ümidimi belirtmek isterim. Ülkemizin 2023 vizyonunda şehrimizi en iyi yerlerde görmek hepimizin ortak isteğidir. Konya Ticaret Odası olarak bu konuda üzerimize düşen görevi yerine getirirken üyelerimize ve şehrimize hizmet etme kararlılığımız da devam etmektedir. Sizler aracılığıyla kamuoyunu bilgilendirmek amacıyla düzenlediğimiz toplantımıza katılımlarınızdan dolayı teşekkür ediyor tüm katılımcıları saygı ile selamlıyorum.  
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