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B� R� NC�  BÖLÜM 

 
1. GENEL B� LG� LER 
 
Nüfus : 30,4 milyon 

 
Ba� kent : Ottawa (Nüfusu 1,03 milyon ) 

 
Dil :  Kanada’da kullan�lan iki resmi dil �ngilizce ve Frans�zca’d�r. 

 
Din : H�ristiyan. 1991 y�l� nüfus say�m�na göre Kanada'da ya� ayanlar�n %81,9’u 

H�ristiyan dinine tabidir. Bunun içerisinde Katoliklerin oran� %45,7, Protestanlar�n oran� ise 
%36,2’dir. Hiç bir dine inanmayanlar�n oran� ise %12,5’dir. Geri kalan %5,6’l�k grubu ise 
Müslümanlar, Budistler, Hindular, Sihler, Yahudiler ve di� erleri olu� turmaktad�r. 

 
Yönetim � ekli: Anayasal Monar� i (Krall�k) ve Demokratik Parlamentolu Federal 

devlettir. 

 
Siyasi � dare : Genel Vali Adrienne Clarkson taraf�ndan yürütülmektedir. 
Ba� bakanl�k görevi ise 1993 y�l�nda bu yana Jean Chretien taraf�ndan yürütülmektedir. 

Say�n Chretien 2000 y�l� Kas�m ay�nda yap�lan seçimler sonras�nda ba� kan� oldu� u Liberal 
Partinin üçüncü kez arka arkaya seçimleri kazanmas� sonras�nda bir kez daha 4 y�ll�� �na daha 
ba� bakanl�k görevine gelmi� tir. 

 
� dari Yap� :  Kanada 10 eyalet ve 3 bölgeden meydana gelmektedir. 

 
Para Birimi :  Kanada’n�n para birimi Kanada Dolar� olup 1 Kanada Dolar� 100 cent’e 

bölünmü� tür. 

 
Yüzölçümü : 9.970.610 km2 

Dünya'n�n en uzun k�y�s�na sahip olan Kanada dünyan�n en büyük ikinci kara parças�na 
sahiptir. Dünya topraklar�n�n %7’si ve taze su kaynaklar�n�n ise %9’u Kanada’ya aittir. 
Kanada do� usundan bat�s�na 6 zaman dilimine ayr�lm�� t�r. Atlantik ve Pasifik 
okyanuslar�ndaki k�y�lar�na ek olarak, Kanada, Kuzey Buz Denizi’nde de çok uzun k�y�ya 
sahiptir. Kanada, güneyde 8.892 km uzunlu� undaki s�n�r� A.B.D. ile payla� maktad�r. Bu 
büyük yüzölçüme ra� men yerle� im belirli bölgelerde, özellikle güneydeki A.B.D. s�n�r�na 
yak�n yerlerde yo� unla� m�� t�r. 
 
 



     KANADA    
ÜLKE RAPORU   
 

 2

 

1.1. Siyasi Yap� 

 
Kanada federe bir devlettir. Federal hükümet yap�s� 1867 y�l�nda kabul edilmi� tir. �ngiltere 

ve Kuzey �rlanda Kraliçesi II. Elizabeth, Kanada'n�n anayasal ba� kan�d�r. Kraliçe temsil ve 
sembolik içerikli bu görevleri için, Kanada Hükümetinin tavsiyesi üzerine Genel Vali'yi ve 
eyaletlerde yer alan Genel Vali Yard�mc�lar�n� görevlendirir. 

 
Kanada Parlamentosu, üyeleri seçimle belirlenen 301 üyeli Avam Kamaras�’ndan (House 

of Commons) ve üyeleri Ba� bakan’�n teklifi üzerine Genel Vali taraf�ndan atanan 104 üyeli 
Senato'dan olu� maktad�r. Parlamento üyeleri 4 y�lda bir yap�lan seçimle belirlenmektedir. 

 
Tüm sorumluluk ve yetki Parlamentodad�r. Ba� bakan ve Kabine sistemi gere� i Genel 

Vali’ye tavsiyelerde bulunur. Devletin ba� � olan Genel Vali bu tavsiyelere göre hareket eder. 
Ba� bakan ve kabine, hükümet politikalar� üretir ve Avam Kamaras�’na (The House of 
Commons) tavsiyede bulunur. 

 
Kanada Federal Hükümeti’nde toplam 37 bakanl�k bulunmaktad�r. Ülkenin yönetimiyle 

ilgili yetkiler, Kanada’n�n federal yap�s� gere� i, Merkezi Hükümet (Federal Government), 
Eyalet Hükümetleri (Provincial Government) ve Yerel Hükümetler/Belediyeler(Regional 
Government) aras�nda payla� �lm�� t�r. Eyalet ve Bölgesel Hükümetler anayasa çerçevesinde 
belirlenmi�  � ekilde yönetimlerinde ba� �ms�zd�r. Kuzeybat� (The Northwest) ve Yukon 
Ba� �ms�z Bölgeleri ise merkezi hükümet taraf�ndan yönetilmektedir. 

1.2. Uluslararas� � li � kiler 

 
Kanada’n�n önemli bir bölgesel siyasi sorunu bulunmamaktad�r. Kanada uluslararas� 

ekonomik ve politik birçok anla� maya da imza atm�� t�r. Bunlardan en önemlileri Dünya 
Ticaret Örgütü - DTÖ (World Trade Organization - WTO) ve Kuzey Amerika Serbest Ticaret 
Anla� mas� (North American Free Trade Agreement - NAFTA) d�r. Kanada'n�n üyesi 
bulundu� u di� er kurulu�  ve organizasyonlar ile imzalad�� � ticaret anla� malar� � öyle 
s�ralanabilir. 

 
Asya Pasifik Ekonomik �� birli � i Örgütü APEC  
Uluslararas� Finansman Te� kilat� IFC  
Uluslararas� Para Fonu IMF  
Uluslararas� �mar ve Kalk�nma Bankas� IBRD 
Uluslararas� Kalk�nma Bankas� IDB  
Çok Tarafl� Yat�r�mlar� Garanti Anla� mas� MIGA  
Asya Kalk�nma Bankas� ASDB  
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Afrika Kalk�nma Bankas� ADB  
Amerika Ülkeleri Kalk�nma Bankas� IADB  
Uluslararas� �statistik Te� kilat� ISI  
Uluslararas� Ticaret Odas� ICC  
Birle� mi�  Milletler Sanayi �� birli � i Te� kilat� UNIDO  
Dünya Turizm Örgütü WTO  
Dünya Ticaret Örgütü WTO  
Ekonomik �� birli � i ve Kalk�nma Te� kilat� OECD  
Uluslararas� Kalk�nma Te� kilat� IDA  
Uluslararas� Finansman Örgütü IIF  
 

1.3. Co� rafi Yap� 

 

Dünya'n�n en uzun k�y�s�na sahip olan Kanada ayn� zamanda 9.970.610 km2’lik 
yüzölçümü ile Rusya Federasyonu’ndan sonra dünyan�n en büyük ikinci kara parças�na 
sahiptir. Dünya topraklar�n�n %7’si ve taze su kaynaklar�n�n ise %9’u Kanada’ya aittir. 
Kanada do� usundan bat�s�na 6 zaman dilimine ayr�lm�� t�r. Atlantik ve Pasifik 
okyanuslar�ndaki k�y�lar�na ek olarak, Kanada, Kuzey Buz Denizi’nde de çok uzun k�y�ya 
sahiptir. Kanada, güneyde 8.892 km uzunlu� undaki s�n�r� A.B.D. ile payla� maktad�r. Bu 
büyük yüzölçüme ra� men yerle� im belirli bölgelerde özellikle güneydeki A.B.D. s�n�r�na 
(yakla� �k 200 km’lik uzakl�k içinde) yak�n yerlerde yo� unla� m�� t�r. 

  
Sert kuzey mevsimi nedeniyle Kanada topraklar�n�n sadece 68 Milyon Hektar’l�k (%7’si) 

k�sm� tar�ma ayr�lm�� t�r. Tar�ma elveri� li bu topraklar ülkenin güney s�n�r� boyunca da� �lm��  
bulunmaktad�r. 

 
Kanada 7 co� rafi bölgeye ayr�l�r: 

Pasifik K�y�s� (British Columbia)  
The Cordillera (British Columbia’dan Alberta s�n�r�n�n do� usuna kadar)  
The Prairies (Alberta, Saskatchewan ve Manitoba)  
The Canadian Shield (Hudson Bay iç denizinden Labrador’un do� usuna, Kingston’un 
güneyine ve Kuzey Buz Denizinin kuzeyine kadar olan bölge)  
The Great Lakes (Güney Quebec ve Ontario Eyaletleri)  
The Atlantic Provinces (New Brunswick, Nova Scotia, Prince Edward Island ve 
Newfoundland)  
The Arctic – Kuzey Buz Denizi  
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� K � NC�  BÖLÜM 
 

2. EKONOM� K DURUM 
 
Kanada kendisini “orta ölçekli aç�k ekonomi” olarak tan�mlamaktad�r. Dünyan�n en 

geli� mi�  8 ülke ekonomisi (G-8; �ngiltere, Almanya, Japonya, Fransa, A.B.D., �talya, Kanada, 
Rusya) aras�nda yer alan Kanada uluslararas� ekonomik ve politik birçok antla� maya imza 
atm�� t�r. Bunlar�n en önemlileri aras�nda yer alan Dünya Ticaret Örgütü (DTÖ) ve Kuzey 
Amerika Serbest Ticaret Antla� mas�’n�n (NAFTA) en aktif üyelerinden birisidir. 

 

2.1. Temel Ekonomik Göstergeler  

2004 Kanada Dolar� 
Nüfus 32 Milyon ki� i 
GSY�H(Cari Fiyatlarla) 1.126.625. Milyon Dolar 
GSY�H Art��  H�z� % 2.68 
Ki � i Ba� �na Gelir 35.162 Dolar 
�hracat 430 Milyar Dolar 
�thalat 363 Milyar Dolar 
D��  Ticaret Dengesi 67 Milyar Dolar (Art� Bakiye) 
Toplam �stihdam 15.949 Bin Ki� i 
�� sizlik % 7 
Tüketici Fiyatlar� Art��  H�z� % 2.3 
Döviz Kuru 1 Kanada Dolar� 0.82 ABD Dolar� 
Ki � isel Harcamalar 641 Milyar Dolar 
Federal Kamu Harcamalar� 212 Milyar Dolar 
Bütçe Dengesi 9.1 Milyon Dolar (Art� Bakiye) 
Ödemeler Dengesi 33.824 Milyon Dolar (Art� Bakiye) 
Toplam Kamu Borçlar� 501.493 Milyon Dolar 

Kaynak: Statcan 

 

2.2. Makroekonomik De� erlendirme 
 
Kanada, 2004 y�l� sonu itibariyle, 1 trilyon 126 milyar 625 milyon dolarl�k Gayrisafi 

Yurtiçi Has�las� ile OECD ülkeleri aras�nda 6.,dünyada 7. büyük ekonomi olarak yerini 
korumaktad�r.  

Nispeten durgun geçen 2003 y�l�nda gerçekle� tirdi� i % 1.7’lik büyümenin ard�ndan, 2004 
y�l�nda gerçekle� tirdi� i % 2.68’lik büyüme oran�yla ekonomisindeki nispi durgunlu� u sona 
erdirme konusunda dikkate de� er bir ba� ar� sa� lam�� t�r. 
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Söz konusu büyüme oran�, ki� i ba� �na milli gelir büyüklü� üne de pozitif yans�yarak  bir 

önceki y�l 33.862 Dolar olan de� er 2004 y�l�nda 35.162 Dolar olarak gerçekle� mi� tir.  
D��  ticaret rakamlar�na bakt�� �m�zda, ithalat ve ihracat rakamlar�n�n 2003 y�l�nda görülen 

gerilemenin ard�ndan, pozitif yöndeki büyümenin de etkisiyle art��  trendini yakalad�� � 
görülmektedir. �thalat�n yakla� �k %7’lik bir büyüme oran�yla 363 Milyar Dolar, �hracat�n ise 
yine yakla� �k %7’lik bir büyüme ile 430 Milyar Dolarl�k bir seviyeye ula� t�� �, ticaret 
hacminin ise 793 Milyar Dolara ula� t�� � gözlemlenmektedir. Kanada’n�n bu dönemde d��  
ticaret dengesi  67 Milyar Dolar fazla vermi� tir. An�lan art�� �n, Kanada’n�n en büyük ticaret 
orta� � olan Amerika Birle� ik Devletleri ekonomisinde görülen talep art�� �ndan kaynakland�� � 
söylenebilir.  

2004 y�l�nda görülen ekonomideki canlanmaya paralel, 2003 y�l�nda % 7.4 olan i� sizlik 
oran� Mart 2005 sonu itibariyle % 6.9 oran�na gerilemi� tir. 

2004 y�l�nda enerji fiyatlar�ndaki yükseli�  ve piyasada gözlemlenen canlanman�n etkisiyle 
enflasyon oran� % 2.3 olarak gerçekle� mi� tir.  

Döviz kuru, ABD Dolar�nda görülen dü� ü� ün etkisiyle y�l içinde 0.85 US Dolar 
seviyelerine kadar yükselen Kanada Dolar� Kas�m 2004 ay�ndan itibaren gev� emeye ba� lam��  
ve 2004 y�l� Mart ay� itibariyle 0.82 US Dolar olarak gerçekle� mi� tir. Bu durum y�l�n son 
çeyre� inde ekonomiye ihracat rakamlar�nda dü� ü� , ithalat rakamlar�nda ise yükseli�  olarak 
yans�m�� t�r. 2004 y�l�nda seçimler yap�lmas�na ra� men harcama kalemlerinde ola� and�� � bir 
sapma meydana gelmemi�  ve bütçe 9.1 Milyar Dolar fazla vermi� tir. 

Ödemeler dengesindeki istikrarl� süreç de devam etmi�  olup, ödemeler dengesi 33.824 
Milyon Dolar fazla vermi� tir. 

1997 y�l�na kadar sürekli olarak kamu borçlar�nda görülen art�� , sürdürülen ekonomik 
istikrar tedbirleri sayesinde söz konusu y�ldan itibaren dü� meye ba� lam��  ve 2004 y�l� sonu 
itibariyle 501 milyar dolar seviyesine inmi� tir. Borçlar�n GSY�H’ye oran� %45 olarak 
gerçekle� mi� tir. 
 

2.3. Ekonomideki Belli Ba� l�  Sektörler  

2003-2004 döneminin büyük ölçüde 2002 y�l�nda ba� layan ekonomik büyüme sürecinin 
bir devam� olmas� beklenmektedir. Ancak, sektörler baz�ndaki performanslarda baz� 
de� i� meler olmas� beklenmektedir. Özellikle faiz hadlerinden etkilenebilen konut, otomotiv 
gibi sektörlerde üretimin azalmas�n� beklenmektedir.  Bunun d�� �ndaki sektörlerde özellikle 
petrol ve do� al gaz ile tar�m sektörlerinde yüksek oranl� büyüme sa� lanmas� muhtemeldir. 
�leti� im hizmetleri sektöründe de üretimin artmaya devam etmesi, buna kar� �l�k bu sektöre 
mal veren firmalar için önümüzdeki dönemin  parlak oldu� unu söylemek güçtür.  
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Tablo 1:Sektörler � tibariyle � malat Sanayi (Milyar Kanada Dolar�) 

  2000 2001 2002 

 

Toplam 537,005,45 508,803,55 518,686,14

G�da 58,474,788 62,233,378 62,902,314 

Alkollü içkiler, tütünlü mamuller 12,264,062 12,826,650 13,316,147 

Tekstil hammaddeleri 3,760,596 3,331,410 3,199,981 

Tekstil ürünleri  2,666,054 2,507,108 2,519,875 

Haz�r giyim  7,379,923 6,991,941 6,780,256 

Deri ve deri ürünleri 896,828 862,073 776,826 

Ormanc�l�k mamulleri 28,982,314 27,525,671 29,496,605 

Ka� �t 36,909,253 34,232,120 32,691,486 

Matbaac�l�k 10,577,267 10,492,017 10,062,247 

Petrol ve kömür 32,491,884 32,000,162 32,361,294 

Kimya  35,207,317 36,315,240 37,776,486 

Plastik ve kauçuk 21,075,846 21,554,984 23,003,061 

Metal d�� � madenler  10,202,186 10,559,852 11,589,504 

Ham Metal  31,360,239 29,615,287 32,190,281 

�� lenmi�  metal  27,225,086 26,767,126 27,550,974 

Makine 24,948,193 23,793,367 24,304,961 

Bilgisayar ve elektronik parçalar 37,537,585 25,461,965 21,251,475 

Elektrikli e� yalar 11,670,393 10,106,464 9,341,707 

Motorlu ta� �tlar 125,750,40 114,524,73 119,741,44

Mobilya 12,326,019 12,008,952 12,302,526 

Di� erleri 5,299,218 5,093,057 5,526,693 

  Kaynak: Kanada �statistik Kurumu 

 

2.3.1. � n� aat  

Geçti� imiz dört y�ll�k dönemde ortalama %4,3 oran�nda büyüme kaydeden sektörün 
büyüme h�z�n�n azalmas� ve 2003 y�l�nda %3,1 seviyesine dü� mesi beklenmektedir. Sektörün 
yakla� �k üçte birini olu� turan konut in� aatlar�nda 2002 y�l�nda görülen ve 204 bin adete ula� an 
yeni in� a edilen konut say�s�n�n 2003 y�l�nda 190 bin seviyesinde gerçekle� mesi 
beklenmektedir.  

Konut d�� �ndaki in� aatlarda ise, 2003 y�l�nda önemli bir geli� me beklenmemektedir. 
Sektörün %20’sini olu� turan bu alanda firmalar�n ticari binalara olan talebin büyümesini 
bekleyecekleri tahmin edilmektedir.  Buna kar� �l�k sektörün %40’�n� olu� turan sanayi amaçl� 
in� aatlarda (boru hatt� in� as�, petrol sahalar�n�n geli� tirilmesi, yeni maden sahalar�n�n aç�lmas� 
gibi) art��  kaydedilmesi beklenmektedir.  
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2.3.2. Mobilya ve Beyaz E� ya 

Artan konut in� aatlar�na ba� l� olarak, 2001 ve 2002’de y�ll�k %0,6 oran�nda azalan 
mobilya sektöründe üretimin artmaya ba� lamas� ve 2003-2004 döneminde y�ll�k %4,9 
oran�nda artmas� beklenmektedir. Ancak, büyüme hala 1998-2000 döneminde kaydedilen 
%12,7’lik büyümeden azd�r.  

Beyaz e� ya sektöründe de benzeri bir geli� me kaydedilmesi beklenmektedir. Geçti� imiz 
iki y�ll�k dönemde %7 oran�nda azalan sektörün üretiminin 2003-2004 döneminde %4,1 
oran�nda büyümesi beklenmektedir. Ancak, bu art��  1998-2000 döneminde kaydedilen %9,3 
oran�ndaki seviyeden daha dü� üktür.  

 

2.3.3.  Petrol  

Ham petrol üretimi 2002 y�l�nda %7 oran�nda büyümü� tür. Geleneksel petrol sahalar� 
kabul edilen Alberta, B. Columbia gibi eyaletlerde üretim azal�rken, yeni sahalar olan 
Labrador ve Newfoundland’de üretim artm��  ve bu sahalar�n 2001 y�l�nda %18 olan toplam 
petrol üretimindeki paylar� 2002 y�l�nda %32’ye kadar ç�km�� t�r.  

Bu geli� medeki en önemli etkenler, 1) büyük firmalar�n “offshore” kaynaklara a� �rl�k 
vermeleri ve 2002 y�l�nda bilançolar�na çeki düzen vermeyi tercih etmeleri,  2) petrol 
firmalar�n� sat�n almaya ba� layan baz� “income trusts” firmalar�n�n arama yerine mevcut 
kaynaklar üzerinde yo� unla� malar� ve son olarak, 3) 2002 y�l�n�n son çeyre� ine kadar Rusya 
ve/veya OPEC’in üretimini art�raca� �, dolay�s�yla petrol fiyatlar�n�n dü� ece� i yönündeki 
beklentidir.  

Irak ve Venezüella’daki krizler fiyatlar�n artmas�na neden olmu�  ve Kuzey Amerika’da 
stoklar�n büyük ölçüde erimesine yol açm�� t�r. Üretim art�� �na ra� men, üreticilerin hala 
temkinli yakla� t�klar� ve OPEC’in üretimi art�rmas�, Irak’taki krizin k�sa sürece 
çözümlenmesi, bahar aylar�nda talebin dü� mesi gibi etkenleri dikkate ald�klar� görülmektedir. 
Bu nedenlerle, 2003-2004 döneminde petrol üretiminin ancak %2-3 civar�nda büyümesi 
beklenmektedir.  

 

2.3.4. Ev Tekstili  
 

Genel Olarak Tekstil Endüstrisi 
Kanada'n�n tekstil endüstrisi, 150 y�ll�k bir geçmi� e sahip olan ve do� al elyaflardan iplik 

ve kuma�  üretiminde yo� unla� an en eski imalat endüstrilerinden biridir. Endüstri, özellikle su 
yollar�n�n ve su gücünden elde edilen enerjinin önemli oldu� u Quebec ve Ontario 
eyaletlerinde yo� unla� m�� t�r. Bugün itibar�yla endüstri son derece modern ve sermaye yo� un 
bir yap�ya sahiptir.  
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Kanada'n�n tekstil endüstrisi, 1997'de gayri safi milli has�laya %2.2'lik bir katk� 
sa� lam�� t�r. �stihdama katk�s� ise %2.7 civar�ndad�r.  

Kanada tekstil endüstrisi, tekstil ticaretinin serbestle� tirilmesi yönünde son y�llarda 
h�zlanan geli� melerden kaynaklanan bir tehditle kar� � kar� �ya kalm�� t�r. Özellikle, en çok 
kayr�lan ülke statüsündeki tarifelerde yap�lan indirimler, kotalar�n a� ama a� ama kald�r�lmas� 
ve Dünya Ticaret Örgütü'nün tekstil rejimine uyum konusu, Kanada tekstil endüstrisinin 
ulusal ve uluslararas� pazarda büyük bir rekabetle kar� � kar� �ya kalmas�na neden olmu� tur. 
Endüstri, her fiyat düzeyinde � iddetli bir rekabetin ya� and�� � iç pazarda, ithal ürünlerin 
� iddetli bir bask�s� alt�nda kalm�� t�r. Kanada'da 1990 y�l� itibar�yla ev tekstili sektöründe 
toplam 221 firma faaliyette iken bu say� 1997 y�l�nda 185'e gerilemi� tir. Bu dönemde çal�� an 
say�s� da 7860 ki� iden 6937'ye dü� mü� tür. Bu nedenle, Kanada tekstil endüstrisi teknolojik 
yat�r�mlara, ara� t�rma ve geli� tirme faaliyetlerine büyük önem vererek, verimlilikte elde etti� i 
avantajla iç ve dünya pazarlar�ndaki yerini korumak için büyük bir gayret içine girmi� tir. 

 
2.3.4.1. Ev Tekstili Ticareti 
 
Kanada ev tekstili ticaretinde önemli aç�klar veren ülkelerden biridir. Kanada'n�n toplam 

ev tekstili ithalat� 1997'de 473.7 milyon K$ olarak gerçekle� mi� , 1998'de %21.8'lik bir art�� la 
576.8 milyon K$'na ula� m�� t�r. 1999'da ise küçük bir dü� ü� le 575.8 milyon K$ civar�nda 
gerçekle� mi� tir. Kanada'n�n ev tekstili ithalat�nda en önemli ürün grubunu yatak çar� aflar�, 
masa örtüleri, tuvalet ve mutfak bezleri olu� turmaktad�r. Bu ürün grubu, toplam ev tekstili 
ithalat�n�n 1997'de %59.7'sini, 1998'de %62'sini ve 1999'da %61.4'ünü olu� turmu� tur. 
�thalatta önemli yer tutan di� er ürün gruplar� � ilte, yorgan, yast�k vb., battaniyeler ve 
perdelerdir. 

 
2.3.4.2. Türkiye'nin Kanada ile Ev Tekstili Ticareti (1000 $)  

  1997 1998 1999 

H.
S.  

ÜRÜN �hr
acat 

� th
alat 

� hr
acat 

� th
alat 

� hr
acat 

� th
alat 58

04 

Tüller 580 5 1 

134 

0 1 

953 

0 

58

05 

Goblen, flander, aubusson 

vb.,eli � i duvar hal�lar� 

0 0 0 0 0 0 

63
01 

Battaniyeler ve diz 
battaniyeleri 

13 0 5 0 12 0 

63

02 

Yatak Çar� aflar�, masa 

örtüleri tuvalet ve mutfak 

273 0 320 20 1 

165 

0 

63

03 

Perdeler ve iç storlar, 

perde ve yatak farbelalar� 

153 0 135 18 261 0 

63
04 

Di� er mefru�at e� yas� 211 0 112 0 88 0 

94

0430 

Uyku tulumlar� 0 1 0 0 1 24 

94

0490 

Yast�klar, yorganlar, 

� ilteler 

4 34 7 0 0 0 

 TOPLAM  1 
234 

40 1 
713 

38 3 
480 

24 

Kaynak: DTM  
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Kanada'n�n ev tekstili ithalat�nda en önemli tedarikçisi ABD'dir. 1999'da, ABD 
Kanada'n�n toplam ev tekstili ithalat�n�n %58.7sini tek ba� �na kar� �lam�� t�r. Di� er önemli 
tedarikçiler ise Çin, Hindistan, Pakistan, Tayvan, Meksika ve �ngiltere'dir. 

 

2.3.5. Do� al Gaz 
Do� al gaz fiyatlar� Kuzey Amerika’da 2002 y�l�nda oldukça yüksek seyretmi� tir. Yüksek 

fiyatlara ra� men,  firmalar�n bilançolar�na çeki düzen vermeyi tercih etmesi nedeniyle 
yat�r�mlar�n bu e� ilimi izlememesi (2002 y�l�nda yeni kuyular�n aç�lmas�na yönelik faaliyetler 
%30 oran�nda azalm�� t�r) dolay�s�yla, yeni kaz� yap�lmam��  ve bu durum yüksek fiyatlar�n bir 
sure daha devam edece� i inanc�n� güçlendirmi� tir. Bu çerçevede, 2002 y�l�nda ortalama           
3 dolar/milyon �ngiliz termal birimi olan fiyat�n 2003 y�l�nda 4,10 Dolar seviyesine kadar 
ç�kabilece� i tahmin edilmektedir. Uzun vadede yeni yat�r�mlar� desteklemek üzere fiyatlar�n 
y�ll�k %1 oran�nda artaca� � de� erlendirilmektedir.  

2002 y�l�nda artmayan do� al gaz üretiminin 2003-2004 döneminde büyümesi 
beklenmektedir. Ancak, fiyat art�� �n�n uzun süreli olaca� � beklentisi nedeniyle üretimin 2003-
2004 döneminde artaca� � tahmin edilmektedir.  

Y�ll�k ortalama %2 oran�nda büyümü�  olan petrol arama ve ç�karma faaliyetinin  ise 2003-
2004 döneminde %11.4 oran�nda büyüyece� i tahmin edilmektedir.  

 

2.3.6. Makine Sanayi 
1998 y�l�ndaki Asya krizinin olumsuz etkisinin üzerinde, 2001 y�l�nda ABD ve 

Avrupa’daki ekonomik yava� lamadan etkilenen sektör 1998 y�l�ndan bu yana ciddi bir 
geli� me kaydetmemi� tir. Önümüzdeki dönemde bu durumun de� i� ece� ini gösteren olumlu bir 
i� aret bulunmamaktad�r.  

 

2.3.7. � leti� im  
Mobil telefon, uydu televizyon yay�nc�l�� � ve yüksek h�zl� internet ba� lant�lar� nedeniyle, 

2002 y�l�nda ileti� im hizmetleri sektörü genel olarak ekonominin en yüksek büyüyen 
alanlar�ndan birisi olmu� tur. Sektörde büyüme oran� %8,2’ye ula� m�� t�r. Bu alanda üretim 
ileti� im sektörünün yakla� �k %18’ini olu� turmaktad�r. 2003-2004 y�llar�nda da %9-10 
aral�� �nda büyüme beklenmektedir.  

Buna kar� �l�k sektöre  teçhizat sa� layan alanlar ise 2002 y�l�n� da zor geçmi� tir. 
Bilgisayar, elektronik parçalar gibi sektörlerde üretim, 2001 y�l�nda kaydedilen %29,3 
oran�ndaki küçülmenin ard�ndan  2002 y�l�nda da %16 oran�nda azalm�� t�r. Bu yap�n�n 2003 
y�l�nda de� i� ece� ini gösteren önemli bir i� aret bulunmamaktad�r. Bununla birlikte, 2003 
y�l�nda üretimin istikrar kazanmas� ve 2002 seviyesini korumas� muhtemeldir. 2004 y�l�nda 
ise %7 oran�nda büyüme beklenmektedir. 1997-2000 y�llar�nda kaydedilen %27’lik büyüme 
ile kar� �la� t�r�ld�� �nda, bu oran�n çok dü� ük oldu� u anla� �lacakt�r.  

 

2.3.8. Tar�m  
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Tar�m sektörü, ekonominin bütünü ile kar� �la� t�r�ld�� �nda genellikle daha yava�  bir 
büyüme süreci izlemektedir. Tar�m alan�nda talebin nüfusun artmas� ile ba� lant�l� olmas� gibi 
nedenlerle, büyümenin h�zl� oldu� u dönemlerin ard�ndan genellikle bir yava� lama dönemi 
kaydedilmektedir. Bu unsurlara hava ko� ullar�n�n neden olabilece� i belirsizlikleri de eklemek 
yerinde olacakt�r.  

Geçti� imiz üç y�l içinde tar�m üretimi dü� mü� tür. Söz konusu dönemde tah�l fiyatlar�n�n 
dü� ük seyretmesinin yan� s�ra, son iki y�l ya� anan kurakl�k üretimin dü� mesine neden 
olmu� tur. Bu dönemde üretim y�ll�k ortalama %8,5 oran�nda azalm�� t�r. Buna kar� �l�k 
hayvanc�l�k sektörü 2001 y�l�nda kaydedilen %6 oran�ndaki büyümenin ard�ndan 2002 y�l�nda 
%2 oran�nda artm�� t�r.  

Buna kar� �l�k, tar�m ürünlerinin fiyatlar� 2002 y�l�nda %24,5 oran�nda artm�� t�r. Art�� �n en 
önemli nedeni Kanada, ABD ve Avustralya gibi büyük tar�m ülkelerindeki kurakl�� �n 
üretimin azalmas�na neden olmas�d�r. 2002 y�l�nda bu� day fiyatlar� %26 oran�nda artm�� t�r. 
2003-2004 döneminde de fiyatlar�n ortalama %8 oran�nda artaca� � tahmin edilmektedir.  

Yükselen fiyatlar, ya� �� lar�n normale dönmesi gibi nedenlerle 2003 y�l�ndan itibaren, 
üretimin artmaya ba� lamas� beklenmektedir. 2003 y�l� büyüme tahmini %6, 2004 tahmini ise 
%7’dir.  

 

2.3.9. G�da  

G�da sektöründe üretim tar�mdakine benzer bir seyir izlemi� tir. Sektörün GSY�H’s� 2002 
y�l�nda %2’nin çok az alt�nda bir büyüme kaydetmi� tir. Bu oran esasen son on y�ldaki 
ortalamaya uygundur.  Bu e� ilimin en önemli nedeni talebin çok az de� i� mesi ve nihai olarak 
büyük ölçüde nüfusun büyümesine ba� l� olmas�d�r. Bununla birlikte, sektörde firmalar�n 
katma de� eri yüksek ürünlere yöneldi� i, daha ucuz hammadde temini yoluna gittikleri ve 
ihracata yöneldikleri gözlenmi� tir.  Etnik yap� da pazar ve talep çe� itlili � ine neden olmaktad�r.  

Kuzey Amerika’da ekonomilerin canlanmas� ile birlikte sektörün üretiminin 2003-2004 
y�llar�nda s�ras�yla %2,7 ve %3,3 oranlar�nda artmas� beklenmektedir. Büyüme h�z�n�n 
önündeki en önemli engel tar�msal hammadde fiyatlar�n�n artmas� ihtimalidir. 

 
 2.3.10. Otomotiv Aksam Ve Parçalar�  
 
Kanada otomotiv sanayi, araç ve yedek parça üretimi yapan yan sanayi olmak üzere iki 

ana sektörden olu� maktad�r. Otomobil ve hafif araçlar�n yan�s�ra, her türlü parça üretimi 
yap�lmaktad�r. Otomotiv yedek parçalar� için pazar�n y�ll�k %4-6 oran�nda büyümesi 
beklenmektedir. 
      

 
 
Otomotiv sektörü Kanada ekonomisine en fazla katk�da bulunan sektördür. 20 üretim 

tesisi ve 550 yan sanayi firmas� ile sektör 500 bin ki� iye istihdam sa� lamaktad�r. Kuzey 



     KANADA    
ÜLKE RAPORU   
 

 11

Amerika otomotiv sektörü tamamen bütünle� mi�  durumdad�r. ABD ve Meksika, Kanada’n�n 
otomotiv ürünleri ithalat�n�n %90’�n� ve ihracat�n�n da %97’sini olu� turmaktad�r. Mevcut son 
verilere göre, Kanada Kuzey Amerika’daki hafif araçlar�n %16’s�n�, kamyon türü araçlar�n 
%10’unu, otobüslerin %70’ini ve aksam ve parçalar�n ise %16’s�n� sa� lamaktad�r. Otomotiv 
sektörü Kanada’n�n GSY�H’sinin %11,6’s�n� sa� lamakta ve imalat sanayine yap�lan 
yat�r�mlar�n %20’si bu sektör taraf�ndan gerçekle� tirilmektedir. 

ABD kökenli otomotiv ve yedek parça üreticileri ayn� zamanda yedek parça pazar�n� da 
kontrol etmektedir. Bu firmalar Kanada’daki üretimin %90’�n� gerçekle� tirmektedir. 
Otomotiv sanayinde ücretler ABD’nden %25 daha dü� üktür. ABD’ye nazaran i� çilik 
maliyetinin azl�� �, sektörün Kanada’da önemli ölçüde geli� mesinin ard�ndaki en önemli 
nedendir.  

Sat��  sonras� yedek parça piyasas�n�n büyüklü� ü 4,5 milyar dolar civar�ndad�r. Bu pazar�n 
önemli bir k�sm� ABD’nden ithalat yoluyla kar� �lanmaktad�r. ABD’nin pazardaki pay� 
%86’d�r. Ayr�ca, ABD firmalar�n�n sahip oldu� u Kanadal� i� letmeler ise yerli üretimin 
%90’�n� gerçekle� tirmektedir.  

Kanada ve ABD otomotiv sektörü bütünle� mi�  olmakla birlikte, Kanada’da k�� lar�n daha 
sert geçmesi, ABD’ye göre biraz daha yüksek petrol fiyatlar�, daha dengeli gelir da� �l�m� 
ekonomik otomobillere olan talebi art�r�rken, lüks araçlara olan talebi de s�n�rlamaktad�r. 



     KANADA    
ÜLKE RAPORU   
 

 12

 

ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 
 

3. DI�  T� CARET 
 
Tablo 2: � hracat, � thalat ve D��  Ticaret Dengesi (Ülke /Ülke Guruplar�na Göre) 

  1999 2000 2001 2002 2003 2004 

  Milyon Kanada Dolar� 

� hracat 369,034.9 429,372.2 420,657.1 413,795.3 400,010.0 430,357.6 

ABD 309,116.8 359,021.2 352,083.1 347,068.9 330,375.3 351,936.8 

Japonya 10,125.9 11,297.4 10,124.8 10,152.5 9,785.7 9,955.4 

�ngiltere 6,002.9 7,273.3 6,912.9 6,184.8 7,697.8 9,447.1 

Di� er Avrupa 

Birli � i Ülkeleri 
14,383.8 16,846.3 16,712.0 16,372.0 16,420.5 17,655.6 

Di� er OECD 

Ülkeleri  
9,947.2 12,059.0 12,129.2 12,174.1 12,668.6 14,211.6 

Di� er Ülkeler  19,458.4 22,875.1 22,695.0 21,843.0 23,062.1 27,151.0 

� thalat 327,026.0 362,336.7 350,682.5 356,580.9 341,832.7 363,123.4 

ABD 249,485.3 266,511.1 254,949.4 255,093.2 239,870.7 249,981.3 

Japonya 10,592.2 11,729.8 10,572.0 11,732.9 10,644.9 10,029.4 

�ngiltere 7,685.4 12,289.3 11,952.9 10,178.8 8,826.8 9,205.9 

Di� er Avrupa 

Birli � i Ülkeleri 
20,765.8 21,136.5 23,197.0 25,860.8 25,982.7 27,052.5 

Di� er OECD 
Ülkeleri  

13,257.2 19,067.6 18,645.5 19,680.7 19,676.5 22,362.4 

Di� er Ülkeler  25,240.1 31,602.5 31,365.6 34,034.5 36,831.1 44,491.8 

Denge 42,008.9 67,035.5 69,974.6 57,214.4 58,177.3 67,234.2 

ABD 59,631.5 92,510.1 97,133.7 91,975.7 90,504.6 101,955.5 

Japonya -466.3 -432.4 -447.2 -1,580.4 -859.2 -74.0 

�ngiltere -1,682.5 -5,016.0 -5,040.0 -3,994.0 -1,129.0 241.2 

Di� er Avrupa 
Birli � i � lkeleri 

-6,382.0 -4,290.2 -6,485.0 -9,488.8 -9,562.2 -9,396.9 

Di� er OECD 
ülkeleri 

-3,310.0 -7,008.6 -6,516.3 -7,506.6 -7,007.9 -8,150.8 

Di� er Ülkeler  -5,781.7 -8,727.4 -8,670.6 -12,191.5 -13,769.0 -17,340.8 

Kaynak: Statcan 

 

3.1. � hracat  
 
Kanada’n�n 2004 y�l� ihracat� 430.357 milyon Kanada Dolar� olarak gerçekle� mi� tir. 2000 

y�l�ndan itibaren sürekli olarak dü� me trendi içerisinde olan ihracat % 7 lik bir art��  oran�yla 
2004 y�l�n� yükseli� le kapatm�� t�r. �hracattaki art��  geçen y�l�n ikinci yar�s�ndan itibaren ABD 
kaynakl� talep art�� �n�n etkisiyle ba� lam��  ve bu y�l�n son çeyre� ine kadar devam etmi� tir. 
Esasen bu art��  sadece ABD kaynakl� da de� ildir. Di � er önemli ticaret ortaklar�na kar� �da 
ihraç art�� � kaydedilmi� tir. 
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Tablo 3: � hracatta � lk 10 Ülke 

 2002 2003 2004 

ABD 345,366 326,700 351.936 

Japonya 8,360 8,144 9.955 

� ngiltere 4,431 6,087 9.447 

Çin 4,132 4,766 6.614 

Meksika 2,420 2,212 2.975 

Almanya 2,955 2,896 2.660 

Fransa 2,003 2,187 2.372 

Güney Kore 2,017 1,936 2.256 

Belçika 1,918 1,841 2.105 

Hollanda 1,774 1,622 2.009 

Kaynak : Statcan 

 

Gerçekle� en 430 milyar dolarl�k ihracat�n yakla� �k % 82’si olan 352 milyar Dolar� 
ABD’ye,  9.9 milyar Dolar� Japonya, 9.4 milyar dolar� �ngiltere’ye, 6.6 milyar dolar� Çine, 2.9 
milyar dolar� Meksika, 2.6 milyar dolar� Almanya, 2.3 milyar dolar� Fransa, 2.2 milyar dolar� 
Güney Kore, 2.1 milyar dolar� Belçika 2 milyar dolar� Hollanda’ya  gerçekle� tirilmi � tir.  

�hraç ürünlerinin yap�s�na bakt�� �m�zda, ihracat� olu� turan temel kalemlerin s�ras�yla, 92 
milyar dolarla makine ve ekipmanlar�, 90 milyar dolarla otomotiv ürünleri, 77 milyar dolarla 
endüstri ürünleri, 69 milyar dolarla enerji ürünleri, 40 milyar dolarla orman ürünleri ve 30 
milyar dolarla tar�m ürünlerinden olu� tu� unu görmekteyiz. 

 

3.2. � thalat  
 
Kanada’n�n 2004 y�l� ithalat� 363.123 milyon Kanada Dolar� olarak gerçekle� mi� tir. 
�hracattaki geli� meye paralel bir seyir izleyen ithalat da, 2000 y�l�ndan itibaren görülen 

dü� ü�  ekonomideki canlanmaya paralel olarak 2003 y�l�n�n ikinci yar�s�ndan ba� lamak üzere 
yükseli�  trendine girmi� tir. 

Kanada, d��  ticaretinde d�� a aç�k bir politika izledi� inden, ihraç ürünlerinin üretiminde 
kulland�� � hammadde ve yard�mc� maddelerin ço� unu ithalat yoluyla tedarik etmektedir. 
Dolay�s�yla ihraç ürünlerinde görülen talep yönlü bir canlanma beraberinde ithalat miktar�nda 
da art��  meydana getirmektedir. Kanada ekonomisinde birebir olmasa bile ithalat ihracat�n bir 
fonksiyonu olarak kar� �m�za ç�kmaktad�r.  

Ticaret hacminin büyüklü� ünde hem ekonomisindeki sa� l�kl� yap�lanmadan hem de 
ithalat�n ihraç hacmine ba� �ml�l� � �ndan kaynaklanmaktad�r. 
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3.2.1. � thalatta Belli Ba� l� Ülkeler 
 
Tablo 4: � thalatta Belli Ba� l� Ülkeler  

 2003 2004 

A.B.D 203,761,317,768 208,873,078,595 

Çin 18,571,629,053 24,084,411,047 

Meksika 12,186,472,571 13,404,300,185 

Japonya 13,817,496,701 13,365,554,511 

� ngiltere 9,208,408,436 9,645,984,736 

Almanya 8,636,754,167 9,415,807,612 

Güney Kore 5,107,451,903 5,822,166,399 

Fransa 5,068,431,065 5,326,161,473 

Norveç 4,313,710,900 4,953,756,233 

� talya 4,619,219,389 4,569,844,307 

Tayvan 3,760,965,131 3,931,882,136 

Re-Imports (Kanada) 4,028,763,641 3,525,448,416 

Cezayir 2,400,494,225 3,108,632,418 

Malezya 2,277,985,173 2,632,705,953 

Brezilya 1,992,651,550 2,340,629,373 

� sveç 2,028,542,009 2,162,097,977 

Tayland 1,864,769,078 2,014,511,926 

Avustralya 1,633,425,128 1,772,113,877 

� rlanda 1,906,785,368 1,733,833,104 

� sviçre 1,426,595,506 1,661,849,000 

Hindistan 1,423,320,077 1,576,252,372 

Hollanda 1,696,235,228 1,532,586,406 

Rusya 807,355,438 1,384,489,501 

Belçika 1,161,746,711 1,355,963,393 

Venezüella 712,751,201 1,310,967,721 

� ili 885,929,474 1,307,966,058 

Avusturya 1,036,874,164 1,281,867,759 

� spanya 1,184,799,573 1,258,938,725 

Suudi Arabistan 919,240,914 1,227,999,086 

Irak 1,126,295,162 1,101,570,781 

Danimarka 1,076,302,836 1,002,455,571 
Kaynak : Strategis.gc 
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Bu dönemde gerçekle� en 363 milyar dolarl�k ihracatta; 208 milyar dolar ve % 58’lik payla 

ABD ilk s�rada, 24 milyar dolar ve %6.6’l�k payla Çin ikinci, 13 milyar dolar ve %3.5 payla 
Meksika üçüncü, 10 milyar dolar ve %2.7’lik payla Japonya dördüncü s�rada yer almaktad�r. 
Di� er önemli ticaret ortaklar�, 9.6 milyar dolarla �ngiltere, 9.4 milyar dolarl�k payla Almanya, 
5.8 milyar dolarla Güney Kore, 5.3 milyar dolarla Fransa, 5 milyar dolarla Norveç ve 4.6 
milyar dolarla �talya yer almaktad�r. 

�thalat gerçekle� melerine bakt�� �m�zda, Çin ve Meksika’dan yap�lan ithalat 
rakamlar�ndaki art��  dikkat çekmektedir. Geçen y�l 13 milyar dolar olan Çin’den yap�lan 
ithalat % 90’l�k bir art�� la bu y�l 24 milyar dolar olarak, 8.6 milyar dolar olan Meksika’dan 
yap�lan ithalat %33’lük art�� la 13 milyar dolar olarak gerçekle� mi� tir. 

Tabloya, ithalatta 1 milyar Kanada dolar�n� a� an ülkeler dahil edilmi� tir. Türkiye 609 
milyon dolarl�k ihracat�yla, Kanada’n�n ithalat�nda 39. s�rada yer almaktad�r. 

 

3.2.2 � thalat�n Yap�s� : 
 

Tablo 5: Kanada’n�n � thalat De� erleri 

  2000 2001 2002 2003 2004 

  Milyon Kanada Dolar� 

Toplam � thalat 362,336.7 350,682.5 356,580.9 341,832.7 363,123.4 

Tar�m ve 18,556.8 20,373.1 21,780.0 21,517.5 21,368.8 

Meyve ve 5,118.6 5,444.8 6,073.9 5,926.2 6,056.0 

Di� er tar�m ve 13,438.3 14,928.3 15,706.0 15,591.3 15,312.8 

Enerji ürünleri 17,852.7 17,747.0 16,447.5 19,624.7 24,886.2 

Ham petrol 13,436.6 12,814.3 11,722.3 13,301.0 16,559.0 

Di� er enerji 4,416.1 4,932.7 4,725.2 6,323.7 8,327.2 

Orman ürünleri 3,065.2 2,887.7 3,136.7 3,022.4 3,177.9 

Endüstri ürünleri 69,246.8 68,430.6 68,905.9 65,183.8 73,467.4 

  Metal ve metal 16,683.1 15,245.3 16,470.6 14,945.0 20,979.7 

  Kimyasal 24,442.2 25,164.3 25,747.1 25,051.7 26,833.5 

  Di� er endüstri 28,121.5 28,021.0 26,688.2 25,187.1 25,654.2 

Makinalar ve 122,913.4 112,524.8 105,847.8 98,236.4 103,696.7 

  Endüstriel ve 29,811.0 28,256.1 27,577.0 26,723.5 27,217.2 

  Uçak ve di� er 14,704.6 16,317.4 14,626.2 11,978.1 12,620.6 

  Büro makinalar� 19,300.1 17,730.2 15,700.3 14,521.5 15,419.8 

  Di� er makina 59,097.7 50,221.1 47,944.3 45,013.3 48,439.1 

Otomotiv 77,433.4 72,577.9 81,466.5 76,359.5 77,302.6 

  Yolcu otolar� 21,712.9 22,200.4 26,226.9 24,489.7 22,244.7 

  Kamyon ve 10,766.1 9,624.6 11,776.2 13,057.2 14,110.0 
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  Oto yedek 44,954.4 40,752.9 43,463.4 38,812.6 40,947.9 

Di� er tüketim 40,115.0 42,923.1 46,444.4 46,259.2 47,664.9 

  Giyim ve 7,541.6 8,295.0 8,606.6 8,402.4 8,942.5 

  Di� er tüketim 32,573.4 34,628.1 37,837.8 37,856.8 38,722.4 

Özelli� i olan mal 6,653.7 6,851.2 5,972.5 5,296.5 5,039.8 

Di� er ithal 6,499.5 6,367.0 6,579.7 6,332.7 6,518.7 
Kaynak:  Kanada �statistik Kurumu 

 
Toplam 363 milyar dolarl�k ithalat tutar�n� mal guruplar� olarak inceledi� imizde; 
- 103 milyar dolarla makine ve ekipmanlar� gurubunun ilk s�rada yer ald�� � 

görülmektedir. Alt kalemler itibariyle ele al�nd�� �nda, 48 milyar dolarl�k di� er makine ve 
ekipmanlar�n ilk s�rada, 27 milyar dolarl�k endüstriyel ve tar�msal makinelerin ikinci 
s�rada, 15 milyar dolarla büro marinalar�n�n  üçüncü s�rada ve 12 milyar dolarla uçak ve 
di� er ula� t�rma makinelerinin  dördüncü s�rada yer ald�� � görülmektedir. 

Söz konusu sektörde Kanada’ya ihracat�m�z neredeyse yok denecek seviyededir. Makine 
imalat sektöründe bu büyük pazara girebilmek için, bire-bir tan�t�m yada fuarlar vas�tas�yla 
toplu tan�t�m yapmak suretiyle orta ve uzun dönemde ihraç ürünlerimizin söz konusu pazarda 
rekabet � ans�n�n oldu� u dü� ünülmektedir. 

- 77 milyar dolarla otomotiv sektörü ikinci mal gurubunu olu� turmaktad�r. Bu gurubun alt 
kalemleri, 41 milyar dolarla oto yedek parçalar� ilk s�rada, 22 milyar dolarla yolcu otolar� 
ikinci s�rada, 14 milyar dolarla kamyon ve di� er motorlu araçlar  yer almaktad�r. 

Otomotiv sektörü kanada sanayisinin en kuvvetli oldu� u sanayi dallar�ndan biridir. Bu 
sektörde 90 milyar dolar ihracat� olan Kanada net ihracatç� konumundad�r. Sektördeki toplam 
167 milyar dolarl�k ticaret hacmini büyüklü� ü, an�lan sektörde Kanada sanayisi ile ABD 
sanayisinin adeta iç içe geçmi�  yap�s�ndan kaynaklanmaktad�r. Dünyan�n en büyük 
üreticilerinden GM, Ford ve Chrysler firmalar�na ait üretim tesisleri Kanada’n�n Toronto 
bölgesi ile ABD’nin Detroit � ehirlerinde yer almaktad�r. Üretim belli k�s�mlar� ABD taraf�nda 
belli k�s�mlar� ise Kanada taraf�nda yap�ld�� �ndan, sektördeki ticari trafik ihracat ve ithalat 
rakamlar�n�n yüksek görünmesine yol açmaktad�r.  

Otomotiv sektöründe, yine makine sektöründe oldu� u gibi ithalat�m�z yok denecek 
seviyededir. Bununla beraber, söz konusu sektörde, özellikle yedek parça sektöründe ülkemiz 
sanayisinde son y�llarda kaydedilen geli� me ile Kanada piyasas�nda  rekabet � ans�m�z�n 
oldukça yüksek oldu� u dü� ünülmektedir. Otomotiv sektöründe, Kanada pazar�na girmek için 
Müste� arl�� �m�zca özel bir çal�� ma yap�lmas�n�n yerinde olaca� � dü� ünülmektedir. Yap�lacak 
bu çal�� mada, sektör tan�t�m�na yönelik prezantasyonlar, al�m heyetleri, Kuzey Amerika’daki 
fuarlara aktif kat�l�m, sektör temsilcilerinin Türkiye’ye davet edilmesi gibi etkinlikler yer 
alabilir. Mü� avirli� imizce yap�lan sektörün tan�t�m�na yönelik ilgili firma ve derneklere 
bro� ür gönderme ve yap�lmas� planlanan al�m heyeti düzenlenmesinin mevcut potansiyelin 
yakalanmas� hedefinde yetersiz kalaca� � dü� ünülmektedir. Bu konuda, Müste� arl�� �m�z ve 
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ilgili meslek kurulu� lar�yla birlikte yo� un bir tan�t�m ve pazarlama faaliyetinin planlanmas� ve 
icra edilmesi gerekti� i dü� ünülmektedir.  

- 73 milyar dolarla endüstri ürünleri sektörü üçüncü s�radaki mal gurubunu 
olu� turmaktad�r. Bu gurubun alt kalemleri 27 milyar dolarla kimyasal ürünler ve plastikler, 
21 milyar dolarla metal ve metal cevherleri ve 25 milyar dolarla di� er endüstri ürünleri  yer 
almaktad�r. Bu sektör, potansiyeli yans�tmamas�na ra� men mevcut ihracat�m�z içinde ba� ar�l� 
oldu� umuz sektörlerin ba� �nda gelmektedir. Demir-çelik ihracat�m�z, Kanada hükümetince 
baz� ürünlerimize kar� � aç�lan damping soru� turmas� sebebiyle uygulanan geçici damping 
vergisine ra� men, 112 milyon US dolar ile ihracat�m�z�n en yüksek kalemini te� kil 
etmektedir. Kanada, sanayi üretiminde ve in� aat sektöründe kullanmak üzere, uygun 
fiyat�ndan dolay� demir çelik ürünlerimizi talep etmektedir. Ancak, kendi sanayisini korumak 
maksad�yla sürekli Türkiye ve benzeri ülke ürünlerine kar� � damping soru� turmas� açmakta ve 
geçici damping vergisi uygulamak suretiyle sanayisini geçici olarak rahatlatmaktad�r. 
Sonuçlanan soru� turmalar bugüne kadar ülkemiz lehine neticelenmi� tir. Söz konusu 
soru� turmalar�n sonuçlanmas� uzun süre ald�� �ndan dolay�, zaten dü� ük bir kar marj�yla 
çal�� an sektördeki ihracatç�lar�m�z� olumsuz yönde etkilemektedir. Bu konuda 
Müste� arl�� �m�z�n DTÖ nezdinde giri� imlerini art�rmak suretiyle, Kanada’n�n as�l amac�n�n 
soru� turma sürecini olabildi� ince uzun tutaraktan belirli bir süre sanayisini rahatlatmak 
oldu� unu vurgulamas� gerekmektedir. 

Söz konusu sektör gurubunda özellikle plastik sanayisinde rekabet � ans�m�z�n yüksek 
oldu� u dü� ünülmektedir. 

47 milyar dolarla di� er tüketim mallar� gurubu ithalat listesinin dördüncü s�ras�nda yer 
almaktad�r. Bu gurubun alt gurubunda yakla� �k 9 milyar dolarl�k pay ile yer alan giyim ve 
ayakkab� sektörleri ülkemizden yap�lan mevcut ihracat ve yap�labilecek potansiyel ihracat 
aç�s�ndan önem arz etmektedir. �thalat de� erlerinin incelenmesinden de görülece� i üzere, 
Kanada önemli miktarda giyim ve ayakkab� ithalat� yapan ülkelerden birisidir. Ancak, pazar�n 
büyüklü� ü ihracatç�lar�n ilgilerini çekse de, söz konusu pazarda rekabet edebilmek son derece 
güçtür. Pazarda son derece yo� un bir fiyat rekabeti ya� anmaktad�r. Kanada’n�n uygulamakta 
oldu� u kota k�s�tlamalar�n�n da 1 Ocak 2005 tarihinden itibaren kalkmas�yla, Uzakdo� u 
men� eli mallar�n öldürücü fiyat rekabeti kar� �s�nda di� er ülkelerin fiyat rekabeti � ans�n�n 
kalmad�� �n� söylemek çok da iddial� olmayacakt�r. Bu durum ülkemiz içinde geçerlidir. �lerde 
ikili ticaret bölümünde de aç�klanaca� � üzere, 2004 y�l� itibariyle giyim sektöründe Kanada’ya 
ihracat�m�z ancak 69 milyon Kanada dolard�r. Bütün tekstil ve deri sektörünü dikkate 
ald�� �m�zda y�ll�k ihracat�m�z�n 172 milyon Kanada Dolar� oldu� unu görürüz. Toplam ithalat 
hacmiyle kar� �la� t�r�ld�� �nda, dünyan�n önemli giyim ihracatç�lar�ndan olan ülkemizin, 
böylesine büyük ve zengin bir pazarda, olmas� gereken yerin çok gerisinde oldu� unu 
mü� ahede etmekteyiz. 
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Tablo 6 : Tekstil ve Tekstil Ürünleri � thalat�- (Kanada Dolar�) 

 2003 2004 

A.B.D 3,936,771,415 3,825,504,793 

Çin 2,186,127,359 2,626,475,124 

Hindistan 618,286,200 605,735,451 

Meksika 470,220,310 496,748,549 

Banglade�  327,412,692 474,351,025 

Italya 340,969,635 355,965,526 

Hong Kong 349,379,200 301,180,267 

Güney Kore 363,540,385 300,770,977 

Tayvan 241,914,558 206,758,765 

Pakistan 219,128,824 192,905,107 

Türkiye 155,573,074 171,814,202 
Kaynak:Strategis.gc 

 
Ayn� s�n�flamaya göre pazar�n ana aktörlerine bakt�� �m�zda, ABD ve Çin’i görmekteyiz. 

Di� er önemli ülkeler Hindistan, Meksika, Banglade�  ve �talya dikkati çekmektedir. Amerika 
Birle� ik Devletlerini bir kenara b�rakt�� �m�zda, çünkü daha öncede ifade etti� imiz gibi her iki 
ülke ekonomisi co� rafi yak�nl�ktan ve NAFTA’dan dolay� entegre olmu�  vaziyettedir.Çin, 
Hindistan ve Banglade� ’in fiyat rekabeti avantaj�yla, çokuluslu firmalar�n söz konusu 
ülkelerde üretim yapmas� veya yapt�rmas� sebebiyle pazarda hakim olduklar�n� görmekteyiz. 
Ancak, pazarda 355 milyon dolarl�k paya sahip �talya’n�n durumuna bakt�� �m�zda, 
maliyetlerin ülkemiz maliyetlerinden kat kat yüksek olmas�na ra� men, kalite, moda-marka 
ve pazarlama bilgisi üstünlü� üyle  söz konusu pazardan önemli bir pay ald�� �n� görebiliriz. 
Mü� avirli� imize intikal eden bilgilerin �� �� �nda, ülkemizin durumunun �talya ile Çin ve 
Hindistan aras�nda oldu� unu söyleyebiliriz. Kanaatimizce, ülkemiz tekstil ürünlerinin, takip 
edilecek do� ru strateji ile söz konusu pazardan 500 milyon dolarl�k pay alabilecek durumda 
oldu� u söylenebilir. 

 

3.3. D��  Ticaret Dengesi  
Kanada d��  ticareti sürekli fazla veren önemli sanayile� mi�  ülkelerden birisidir. 2004 y�l� 

sonunda da 67.234. milyon dolar d��  ticaret fazlas� vermi� tir. Di� er önemli ticaret ortaklar�n�n 
birço� una kar� � d��  ticaret aç�� � veren Kanada, en büyük ticaret orta� � ABD ye kar� � önemli 
bir ticaret fazlas� vermektedir. 2004 y�l�nda ABD ye kar� � sa� lad�� � 101.955 milyon dolarl�k 
d��  ticaret fazlas�yla rekor say�lacak bir ticari performans göstermi� tir. ABD’nin d�� �nda d��  
ticaret fazlas� verdi� i ülkelerden birkaç�n�, Belçika, Hong Kong, Hollanda, Birle� ik Arap 
Emirlikleri, Yunanistan, �ran Pakistan � eklinde s�ralayabiliriz. Önemli ticaret ortaklar�na kar� �  
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vermi�  oldu� u d��  ticaret aç�� �n� ABD ye kar� � ve geli� mekte olan ülke ekonomilerine kar� � 
sa� lam��  oldu� u d��  ticaret fazlayla telafi etmektedir.  

Kanada’n�n d��  ticaret aç�� � verdi� i ülkeler s�ras�yla; Çin 17.5 milyar dolar, Meksika 10.5 
milyar dolar, Almanya 6.7 milyar dolar, Japonya 4.8 milyar dolar, Güney Kore 3.5 milyar 
dolar, Norveç 3.5 milyar dolar ve Fransa 2.9 Milyar dolarla s�ralanmaktad�r. 

ABD Meksika ile olan ticaretinin yüksekli� i, söz konusu ülkelerin NAFTA üyesi olmalar� 
ile aç�klanabilir. Bunun yan�nda, ABD ekonomisi ile Kanada ekonomisinin adeta iç içe girmi�  
oldu� u, ABD’li yat�r�mc�lar�n Kanada’n�n sahip oldu� u do� al ve ekonomik avantajlardan 
dolay� Kanada’da oldukça yüksek oranda yat�r�mlar� bulunmaktad�r. Otomotiv sanayiinde 
oldu� u gibi, ABD pazar� için yada di� er ülke pazarlar� için üretimlerinin önemli bir k�sm�n� 
Kanada’da yapmaktad�rlar. 

 
 

DÖRDÜNCÜ BÖLÜM 
 
 
4. TÜRK� YE-KANADA � L �� K� LER�  
 
Tablo 7 : Türkiye-Kanada D��  Ticareti (Bin ABD Dolar�) 

Y�llar 
Türkiye’nin 
� hracat� 

De� i� im 
% 

Türkiye’nin 
� thalat� 

De� i� im 
% 

Ticaret 
Dengesi 

Ticaret 
Hacmi 

De� i� im 
% 

1990 72.274  137.724  -65.450 209.998  

1991 57.588 -20 87.595 -36 -30.007 145.183      -30 

1992 56.276 -2 115.323 31 -59.047 171.599 18 

1993 63.966 1 124.228 7 -60.262 188.194 10 

1994 87.716 37 107.894 -13 -20.178 195.610 4 

1995 109.355 25 211.978 96 -102.623 321.333 64 

1996 111.592 2 194.419 -8 -82.827 306.011 -5 

1997 140.453 26 242.201 24 -101.748 382.654 25 

1998 168.420 2 152.419 -46 16.001 320.839 -16 

1999 168.790 02 144.503 -5 24.287 313.293 -2 

2000 197.012 17 174.890 21 22.122 371.902 19 

2001 203.611 3 11.497 -36 92.114 315.108 -15 

2002 254.959 25 171.118 53 83.841 426.077 35 

2003 332.948 30 194.996 14 137.952 527.944 24 

2004 468.097 40 279.984 43 188.113 748.081 42 

Kaynak :Kanada �statistik Kurumu 
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4.1. Genel De� erlendirme  
Kanada ile ülkemiz aras�ndaki ticari münasebetler, 1980 den itibaren uygulanmaya 

ba� lanan d�� a aç�k ihracata dayal� kalk�nma politikalar�n�n sonucunda özellikle 1995 y�l�ndan 
itibaren dikkate de� er ölçüde artmaya ba� lam�� t�r. Bu y�la kadar 60 bin US Dolar ile 100 
milyon US Dolar aras�nda seyreden ihracat�m�z 1995 y�l�nda 100 bin US Dolar� a� m�� t�r.1995 
y�l� ile 2000 y�l� aras�nda ihracat art��  h�z�nda yükselmeler gözlenmi�  2000 y�l�nda 200 milyon 
US Dolar seviyesi yakalanm�� t�r. 2000 y�l�ndan itibaren, 2001 y�l�nda ya� anan ekonomik kriz 
y�l� hariç olmak üzere, ihracat art�� �nda kayda de� er bir istikrar yakalanm��  ve 2004 y�l�na 
gelindi� inde genel ihracat art��  oran�n�n da üzerinde %40’l�k bir art��  ile 468.097 bin US 
Dolarl�k ihracat rakam�na ula� �lm�� t�r. 

2005 y�l� rakamlar� incelendi� inde ise ihracat�m�z, 523.449.000.  ABD Dolar�, ithalat�m�z, 
388.554.541. ABD Dolar�, ticaret hacmimiz, 912.003.541. ABD Dolar� ve ticaret fazlam�z, 
134.894.459. ABD Dolar� olarak gerçekle� mi� tir. 

2005 y�l� ihracat art��  h�z�m�z  %11.4 olarak gerçekle� irken, önemli ihraç ürünlerimiz 
büyüklük s�ras�na göre; Tekstil Ürünleri, Demirçelik Ürünleri, Petro-Kimya Ürünleri, 
Mermer-Seramik, G�da Ürünleri(kuru g�da ve f�nd�k), Zeytinya� �, Mücevher ve Cam E� ya 
� eklinde s�ralanm�� t�r. 

Kanada'dan yap�lan ithalat art��  h�z� %38 olarak gerçekle� irken, ithal edilen ana ürünler; 
Ta� kömürü ve Türevleri, Ka� �t ve Ka� �t Ürünleri, Elektrikli yada Elektronik E� ya ve Optik ve 
T�bbi ürünler olarak s�ralanm�� t�r.  

2005 y�l�, son 16 y�ll�k performansa bak�ld�� �nda hem ihracat, hem ithalat ve hem de 
ticaret hacmi olarak en yüksek art��  h�z�n�n yakaland�� � y�l olmu� tur. 

 

4.2.  Yat�r�m � li � kileri  
 
4.2.1 Kanada'daki Türk Yat�r�mlar�   
Kanada'da Türk firmalar�n�n yat�r�m� bulunmamaktad�r. Kanada'da Mavi Jeans, Atilla 

Do� an gibi firmalar bulunmakla birlikte, bu firmalar�n faaliyetleri temsilcilik ve/veya ticaret 
ile s�n�rl�d�r.  

 
4.2.2. Türkiye'deki Kanada Yat�r�mlar�   
Türkiye’deki Kanada yat�r�mlar� 260 milyon dolar civar�ndad�r. Toplam yabanc� yat�r�mlar 

içindeki pay� %1’dir ve yat�r�mc� ülkeler aras�nda 14. s�rada yer almaktad�r. 
2001 y�l� Aral�k sonu itibariyle, Kanadal� � irketlerin Türkiye'deki toplam yat�r�m� 5.8 

trilyon TL, Kanada sermayeli firma adedi 25 olup, bu firmalar rayl� ta� �mac�l�k, elektronik 
sanayi, haz�r giyim sanayi, g�da sanayi, plastik sanayi ve madencilik alan�nda faaliyet 
göstermektedir. Söz konusu firmalar�n Türkiye'deki toplam yabanc� sermaye içindeki pay� ise 
% 0.15'dir, � irketlerin toplam sermayesi ise 11.7 trilyon TL'dir.  
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Ayr�ca, Bergama-Ovac�k’ta alt�n madeni i� letmecili� i yapan Normandi (Eurogold) 

firmas�n�n yan�s�ra, El Dorado firmas� da U� ak çevresindeki ruhsat i� lemlerini büyük ölçüde 
tamamlayarak i� letmeye ba� lama a� amas�na gelmi� tir. Halen, finansman çal�� malar�n� 
sürdürmektedir. 

Alt�n�n yan� s�ra, Silver Standard Resources Inc. isimli bir firma Kütahya Gümü�  Madeni 
�� letmesinin özelle� tirilmesi ile ilgilenmektedir. Bu i� letme özelle� tirme program�nda olmakla 
beraber henüz ihaleye ç�k�lmam�� t�r. Ayr�ca, Odyssey Inc. isimli bir ba� ka firma 2002 y�l�nda 
maden arama ruhsat� alm�� t�r. 

Mali hizmetler alan�nda da Hudson “8” Holdings Inc. isimli Montreal’de yerle� ik bir firma 
Türkiye’de sigorta ve menkul k�ymetler arac�l�k firmas� sat�n alm�� t�r.  

Ülkemizdeki di� er önemli Kanadal� yat�r�mc�lar NORTEL, Inmet Mining, Four Seasons 
Otelleri, OZ Optics’dir. 

 
4.3. �� birli � i  Alanlar�  
Kanada ile geçmi�  y�llarda yap�lan i� birli � i faaliyetleri incelendi� inde, i� birli � i 

projelerinin az say�da olmakla birlikte, ilgi çekici baz� örnekler oldu� u görülmektedir. Türkiye 
ve Kanada aras�ndaki i� birli � inin hedefi, her iki ülkedeki pazar potansiyelinden yararlan�lmas� 
kadar, Kanada’n�n teknolojik birikimi ve mali gücü ile Türkiye’nin imkanlar�n�n biraraya 
getirilmesinden do� an enerjinin üçüncü ülkelerde kullan�lmas� olmal�d�r. Bu modele uygun 
projelerin say�s�n�n art�r�lmas� iki ülke aras�ndaki i� birli � inin sa� lam temellere oturtulmas�n� 
sa� layacakt�r. Halen bu hedefe ula� m��  ba� ar� öyküleri de bulunmaktad�r. 

Kanada’n�n Türkiye’deki en önemli ve en eski yat�r�mlar�n�n ba� �nda NETA�  
gelmektedir. Telekominikasyon cihaz� üreten Kanada firmas� NORTEL’in sahip oldu� u 
NETA�  Türkiye’nin ve dünyan�n önde gelen ileti� im techizat� üreticilerinden birisidir ve 
üçüncü ülkelere yapt�� � ihracat ve buralarda gerçekle� tirdi� i projeler bulunmaktad�r. NETA� , 
Kanada’n�n teknolojik bilgi birikiminin Türkiye’nin imkanlar� ile birle� tirildi � i en önemli 
örneklerden birisidir. 

Son y�llarda gerçekle� en bir ba� ka proje ise, Kanada firmas� OZ Optics’in �zmir’de 
kurdu� u tesiste üretilen fiber optik malzemelerin Kanada üzerinden ihraç edilmesidir. Bu 
yat�r�m da, NETA�  gibi stratejik i� birli � inde örnek al�nmas� ve hedef olarak belirlenmesi 
gereken bir i� birli � i projesidir. 

Ayr�ca, geçmi�  y�llarda Türk ve Kanada firmalar� ile i� birli � i halinde Türkiye’de 
gerçekle� tirilen önemli in� aat projeleri de bulunmaktad�r. Bir Kanada firmas� Ankara 
metrosunun in� as�na i� tirak etmi� tir. Kanada firmalar�nca Türkiye’de gerçekle� tirilen en 
büyük projelerden birisi olan bu proje ile ba� layan i� birli � i, farkl� � ehirlerdeki benzer baz� 
projelerde de� i� ik boyutlarda devam etmektedir. Örne� in bir ba� ka Kanada firmas� �stanbul 
metrosu için vagon teminini üstlenmi� , ayn� firma Avrupa’da sahip oldu� u bir ba� ka firma 
arac�l�� �yla yap�lmas� planlanan Eski� ehir metrosunun ihalesini bir Türk firmas� ile birlikte 
kazanm�� t�r. 
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Kanada firmalar�n�n in� aat sektöründe ilgi gösterdikleri alan ise ülkemizdeki artan enerji 

yat�r�mlar�d�r. Geçti� imiz dönemde ihaleye ç�k�lan hidroelektrik santrallerin in� as� projeleri 
dikkat çekmi�  ve Kanada firmalar�n�n da ilgisini uyand�rm�� t�r. Henüz fiilen hayata 
geçirilmemi�  olmakla birlikte, ülkemizdeki ekonomik geli� meler de dikkate al�narak, bu 
alanda somut ad�mlar at�lmas� beklenmektedir. 

Türkiye’de Kanada firmalar�nca turizm alan�nda gerçekle� tirilen bir ba� ka önemli proje, 
Kanada firmas� Four Seasons firmas�n�n, �stanbul’da da otel i� letmecili� i yapmas�d�r. Bu 
i� birli � inin artarak devam etmesi beklenmektedir. Halen Avrupa’n�n en iyi otelleri aras�nda 
yer alan bu i� letme turizm alan�ndaki i� birli � inin somut örneklerinden birisidir. Ayr�ca, turizm 
alan�ndaki bir ba� ka örnek ise bir Kanada firmas�n�n Türkiye’de Türk firmalar� ile i� birli � i 
halinde gerçekle� tirdi� i yat liman� in� aat� projeleridir. Kanada firmalar�n�n bu alandaki ilgisi 
devam etmekte ve yeni projeler üzerinde durulmaktad�r. Ancak, bu ilginin daha fazla say�da 
somut projeye dönü� türülmesi gerekmektedir. So� uk geçen k��  aylar� dolay�s�yla, 
Kanadal�lar�n önemli bir k�sm� bu dönemde seyahat etmektedir ve uzakl�k imkanlar� 
s�n�rlamakla birlikte, Türkiye bir alternatif tatil merkezi olarak ortaya ç�kmaktad�r. Kanada 
firmalar� için Türkiye’nin artan turizm potansiyeli yat�r�m imkanlar� sunmaktad�r. 

Türk-Eximbank ile Kanada'l� kurulu�  "Export Development Corporation-EDC" aras�nda 
13 Kas�m 1995 y�l�nda yap�lan anla� ma, ortak yat�r�m ve üçüncü ülkelerde i� birli � i 
imkanlar�n�n finansman� yönünde kolayl�k sa� lamaktad�r. EDC ayr�ca Çayeli Bak�r Projesi, 
Ankara Metrosu gibi projelere destek olmu� tur. Eximbank ile EDC aras�nda ayr�ca 24 
A� ustos 1999 tarihinde var�lan mutabakat sonucu ayr�ca, 50 milyon USD tutar�nda kredi 
anla� mas� yap�lm�� t�r.  

11 Eylül 1998 tarihinde Enerji Alan�nda �� birli � inin Geli� tirilmesine yönelik imzalanan 
Mutabakat çerçevesinde, Çetin, Laleli, Büyükdüz, Demirkap� ve Cizre Hidroelektrik 
Santrallerinin ikili i� birli � iyle gerçekle� tirilmesine karar verilmi� tir.  

Bu projelerden Cizre Hidro-elektrik enerji santraline ait konsorsiyum Kanada'l� Agra-
Monenco, GE, ABB, Alstom ile Nurol / Güri�  konsorsiyumundan olu� maktad�r.  

Dereköy/ Demirkap� Konsorsiyumu, Acres/Klohn & Crippen, ABB, Alstom, GE ve Kiska 
�n� aat'dan olu� maktad�r. Laleli hidro-elektrik santral projesi SNC-Lavalin, Do� u�  �n� aat ve 
Alstom, ABB, GE konsorsiyumundan olu� maktad�r.  

Atomic Energy of Canada Ltd.'nin önderli� indeki konsorsiyum'un Akkuyu'da nükleer güç 
santrali in� as�n� gerçekle� tirmesi durumunda, iki ülke ekonomik ili� kileri yeni bir boyut 
kazanacakt�r.  

Türk ve Kanada firmalar� aras�nda halen devam eden ve gelecekte daha fazla 
yararlan�labilecek bir ba� ka i� birli � i alan� ise madenciliktir. Ta� kömürü Türkiye’nin 
Kanada’dan ithal etti� i mallar�n ba� �nda yer almaktad�r. Zengin do� al kaynaklar� nedeniyle, 
Kanada’n�n madencilik, petrol ve do� al gaz gibi alanlarda önemli bir birikimi vard�r. Kanada 
alt�n, elmas, alüminyum gibi madenlerin önde gelen üreticilerindendir. Bu alanlardaki birikim 
halen ülkemizde bak�r-çinko ve alt�n madencili� i i � letmecili� i veya maden arama gibi  
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� ekillerde de� erlendirilmektedir. Türkiye’nin mevcut kaynaklar� ve özelle� tirme sürecindeki 
madenler de dikkate al�narak önümüzdeki dönemde bu alanda potansiyel oldu� u 
dü� ünülmektedir. 

Son y�llarda ilgi çeken bir ba� ka i� birli � i ise özellikle bakliyat ticareti ile ilgilenen baz� 
Türk firmalar�n�n, dünyan�n önemli üreticilerinden birisi olan Kanada firmalar� ile i� birli � ini 
geli� tirmek çabas� içine girmeleridir. 2000 y�l�nda Kanada’dan ülkemize mercimek ihracat� 60 
milyon dolara kadar yükselmi� tir. Bunun bir k�sm�n�n da Türkiye üzerinden üçüncü ülkelere 
ihraç edildi� i bildirilmektedir. Bu � ekilde ortaya ç�kan potansiyeli de� erlendirmek üzere, bir 
Türk firmas� Kanada’da da yat�r�m amac�yla çal�� malar�na devam etmektedir. Özünde bir 
ticaret i� lemi olmas�na ra� men, bu i� birli � inin ilgi çekici yan�, üçüncü ülkelere yönelik 
olmas�d�r. Ayr�ca, mercimek ile ba� layan i� birli � i fasulye, m�s�r gibi ürünlere de s�çram�� t�r. 
Türkiye’nin Orta Do� u ve Orta Asya ile ba� lant�lar�, Türkiye üzerinden bu ülkelere ihracat 
imkanlar� do� urmaktad�r. Orta Asya, Orta Do� u gibi ülke pazarlar�na yönelik olarak 
Türkiye’yi bir üs, Türk firmalar�n� üçüncü pazarlarda muhtemel birer ortak olarak 
de� erlendirmek mümkündür. Bu nedenle, üçüncü pazarlarda i� birli � inin sürekli ara� t�r�lmas� 
gerekmektedir. Bugüne kadar, özellikle Mersin’de yerle� ik baz� firmalar�m�z�n bakliyat 
ürünlerinde üçüncü ülkelere yönelik olarak ticaret imkanlar�n� de� erlendirmek çabas� içinde 
olduklar� gözlenmekte ve bu yönde giri� imleri bulunmaktad�r. 

Türk firmalar�nca bugüne kadar Kanada’da üstlenilmi�  olan bir proje bulunmamaktad�r. 
Kanada’daki Türk yat�r�mlar� da çok s�n�rl�d�r. Bu konudaki en iyi örnek, Kanada’da Türk 
sermayesi ile kurulmu�  bir Türk firmas� taraf�ndan, Kanada finansman� ile Afrika ve Latin 
Amerika’da gerçekle� tirilen do� al gaz projeleridir. 

Kanada’da i� birli � i aç�s�ndan yararlan�labilecek bir kaynak, göçmen olarak Kanada’ya 
yerle� mi�  ve i�  hayat�nda belirli noktalara gelmi�  Türk vatanda� lar�d�r. Bunlar�n ba� �nda, 
makina sanayinde üretim yapan Alcos Machinery ve Intersac, çelik yay üretimi yapan 
Dominion Springs, fiber optik malzeme üretimi yapan Oz Optics, mühendislik i� leri yapan 
ABCO Engineering, turizm alan�nda faaliyet gösteren Foreman Voyager gibi Türk 
vatanda� lar�n�n sahip oldu� u i� letmelerin yan� s�ra, çe� itli Kanada firmalar�nda çal�� an veya i�  
imkanlar�n� ara� t�ran iyi yeti� mi�  önemli bir i� gücü ve giri� imci potansiyeli vard�r. Ayr�ca, 
giderek artan say�da vatanda� �m�z�n da Türkiye ile i�  yapmak imkanlar�n� ara� t�rd�klar� 
gözlenmektedir. Bu giri� imcileri potansiyel birer ortak olarak ak�lda tutmak yararl� olacakt�r. 
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