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1. GĶRĶķ 

Konya, ge­miĸte ¢atalhºy¿k ile insanlēĵēn doĵuĸuna, misafirperverliĵi ile Anadolu 

Sel­uklularēna, Mevlana'sē ile hoĸgºr¿ye, ge­miĸte sahip olduĵu y¿zlerce medresesi ile 

eĵitime ve k¿lt¿re, bug¿n de yaklaĸēk 20 bin KOBĶ'si ile sanayi ve ticarete baĸkentlik yapan 

bir ildir. 

Konya, sanayi ve ticaret alanēnda kendisini geliĸtirmeyi baĸarmēĸ bir kenttir. Bu baĸarēda 

ºzel sektºr¿n ilimiz ekonomisine yaptēĵē katkē yadsēnamayacak ºl­¿de b¿y¿kt¿r. 

Financal Timesôēn bir yayēnē olan óForeign Direct Investmentô dergisinin 2006-2007 yēlē 

i­in belirlediĵi ve Avrupaônēn 89 yerleĸim merkezinin deĵerlendirildiĵi óGeleceĵin Avrupa 

ķehirleri Yarēĸmasēônda, Konya en iyi ekonomik potansiyele sahip 2. ĸehir se­ilmiĸtir. 

Konya'da baĸta sanayi olmak ¿zere tarēm ve hizmet sektºr¿nde bir ­ok yatērēm imk©nē 

mevcuttur. T¿rkiye'nin en geniĸ toprak alanēna sahip olan Konya, hēzlē geliĸimi, ihracata 

yºnelik nitelikli ¿r¿nleri, y¿ksek ihracat potansiyeli, gen­ n¿fus ile t¿ketim potansiyeli, 

¿niversiteleri, Teknokenti, Organize Sanayi Bºlgeleri ve modern altyapēsē ile bir Yatērēm ve  

Cazibe Merkezi'dir.  

Konya sahip olduĵu ticari ve ekonomik potansiyeli, sanayi altyapēsē, zengin KOBĶ 

varlēĵē, geniĸ tarēmsal arazileri, giriĸimcilik k¿lt¿r¿, tarihi ve doĵal g¿zelliklerinin sunduĵu 

turizm potansiyeli ile Anadoluônun ºnemli ticaret merkezleri arasēnda yer almaktadēr. 

Diĵer coĵrafi bºlgelerimizin istikametlerinden gelen yollarēn Konyaôda birleĸmesi 

ĸehrimize ticari bir canlēlēk katmaktadēr. ķehrimiz eski dºnemlerden bu yana ºzellikle transit 

ticaret, maden ticareti ve kereste ticareti aĵērlēklē olmak ¿zere, ºnemli bir sanayi ve ticaret 

merkezi olagelmiĸtir. 

Ancak, Konyaônēn merkez ĸehir olma ºzelliĵinin daha fazla ºn plana ­ēkarēlmasē i­in 

ihracatta da lider konuma ulaĸmasē gerekmektedir.  

160 ¿lkeye ihracat yapan Konya, sanayiden tarēma, hammaddeden otomotive, ulaĸēmdan 

lojistiĵe kadar bir­ok alanda oyun kurucu rol¿ndedir. Bug¿n Konyaôda ¿retilen ¿r¿nlerin 

b¿y¿k bir kēsmē yurt dēĸēna ihra­ edilmektedir.  
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Konyaônēn ihracatē; 

2005 yēlēnda 424 milyon dolar iken;  

2010 yēlēnda ise 2005 yēlēna gºre %134,5 oranēnda artēĸ gºstererek 994,5 milyon dolar 

olarak ger­ekleĸmiĸtir.  

2012 sonu itibariyle ihracatēmēz ise yaklaĸēk 1.3 milyar dolara ulaĸmēĸtēr. 

2012 yēlēnda ¿lkemizde olduĵu gibi ĸehrimizde ihracatta rekor seviyeye ulaĸmēĸtēr. 2011 

yēlēnda yaklaĸēk 1,2 milyar Dolar olan ihracatēmēz 2012 yēlē sonunda yaklaĸēk 1,3 milyar 

Dolara y¿kselmiĸtir. Bºylece bu yēlki y¿zdesel artēĸ % 9,2 olarak ger­ekleĸmiĸtir. Bu ihracat 

rakamēyla Konya, T¿rkiyeôde 13. sērada yerini almēĸtēr. 2011ôde Konya 14. sērada yer 

alēyordu.  

T¿rkiyeôdekine benzer ĸekilde Ķhracattaki bu artēĸ, ihracat yapan firma sayēsēnda da 

gºzlenmiĸtir. 2011ôde 1.193 adet olan ihracat yapan firma sayēsē 2012 yēlēnda 1.350ôe 

yaklaĸmēĸtēr. Konya en fazla ihracat yapan firma sayēsēnda ise T¿rkiyeôde 5. sērada yer 

almaktadēr. 

Ķthalat a­ēsēndan da Konya i­in 2012 ºnemli bir yēl olmuĸtur. Zira Konya 2011ôde 1,170 

milyar Dolar olan ithalatē, 2012 yēlē sonunda 1,153 milyar Dolar olarak ger­ekleĸmiĸtir.  

2011 yēlēnda 2,5 milyon Dolar kadar bir dēĸ ticaret a­ēĵē veren Konya, 2012 yēlēnda dēĸ 

ticaret fazlasē vermiĸtir. ¦stelik bu fazla 122,1 milyon Dolar seviyesindedir. 

Konya, sahip olmasē gereken ger­ek ihracat deĵerine hen¿z ulaĸamamēĸtēr. Elbette bu 

rakamlar yeterli deĵildir. Bunun i­in Konyaônēn ihracatē ºn¿m¿zdeki 5 yēl i­erisinde 2,5 

milyar dolar, 2023 yēlēnda da 15 milyar dolar olarak hedeflenmiĸtir. 

 Ayrēca bug¿n ihracatta 14. sērada olan ilimizin 2023 yēlēnda ilk beĸ i­erisinde yer 

almasēnē hedefliyoruz. 

Ķlimizdeki ihracat­ē firma sayēsē da hēzla artmaktadēr. Bug¿n Konyaôda 1350ôye yakēn 

ihracat­ē firma vardēr. Bu sayēnēn 2015 yēlēnda 1.500'e, 2023 yēlēnda ise 2.000'e y¿kseltilmesi 

hedeflenmektedir. 

Gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, Konyaôda T¿rkiye gibi 2023 hedeflerini ortaya koymuĸtur. Bu 

hedeflere ulaĸmak ancak ve ancak Konyaônēn ihracatta yaĸadēĵē sorunlarē ortadan kaldērmakla 

m¿mk¿nd¿r. 
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Bu konuda Konya Ticaret Odasē olarak, Mevlana Kalkēnma Ajansē iĸbirliĵi ile ñKonya Ķli 

Ķhracat Analiziò projesini ger­ekleĸtirdik. Bu projedeki ana ama­; Konyaôdaki ihracat­ē 

firmalarēmēzēn yaĸadēklarē sorunlarē ortaya koymak ve bunlara ­ºz¿m yollarē bulmaktēr. Bu 

kapsamda ilk olarak, ­eĸitli sektºrlerden 250 ihracat­ē firma tespit edilmiĸ ve bu firmalara 

sorunlarē belirlemeye yºnelik anket uygulamasē yapēlmēĸtēr. Daha sonra bu 250 anketin 

istatistiksel analizi yapēlmēĸ ve Konyaôdaki ihracat­ē firmalarēn yaĸamēĸ olduklarē sorun 

baĸlēklarē ortaya ­ēkmēĸtēr. Projenin bir sonraki aĸamasē olan ­alēĸtay i­in, anket 

uygulamasēnda belirlenen 250 firma arasēndan 100 firma se­ilmiĸtir. Konya ilimizin ihracatta 

yaĸadēĵē sorunlar, bu sorunlarēn nedenleri ve muhtemel ­ºz¿m ºnerilerinin tespitini 

ama­layan ­alēĸtay, Konya Ticaret Odasēônēn organizasyonu ile 1 Haziran 2013 tarihinde 

Konya Anemon Otelôde ger­ekleĸtirilmiĸtir. ¢alēĸtay s¿resince katēlēmcēlar, gruplara 

ayrēlarak, daha ºnce kendilerine uygulanmēĸ olan anket
1
 sonu­larēna gºre ºne ­ēkan 16 

sorunun nedenlerini sorgulamēĸ ve bu nedenleri ortadan kaldērabilecek muhtemel ­ºz¿m 

ºnerilerini belirlemiĸlerdir. ¢alēĸmada kart tekniĵi uygulanmēĸtēr. Katēlēmcēlar, sorunlarēnē 

gerek nedenler gerekse ­ºz¿m ºnerilerini kendilerine grup moderatºrleri tarafēndan temin 

edilen kartlara yazarak ve bireysel olarak dile getirmiĸlerdir.   

Bu raporda, ­alēĸtayda elde edilen sorunlar-nedenler-­ºz¿m ºnerileri ¿­l¿ ­alēĸmasēnda 

elde edilen veriler derlenmiĸ, deĵerlendirilmiĸ ve Konya ilimizde ihracatēn ºn¿ndeki 

engellerin/sorunlarēn kaldērēlabilmesi ve bu vesile ile hedeflenen ihracat rakamlarēna 

ulaĸēlabilmesi ana amacē gºz ºn¿nde bulundurularak yorumlanmēĸtēr.  

Rapor, genel anlamda yukarēda sºz¿ edilen ana amaca ulaĸma maksadē ile bir ºneri 

paketi niteliĵi de taĸēmaktadēr. ¥zellikle, raporda sēralanan ve ­alēĸtaya iĸtirak eden 

katēlēmcēlarēn dile getirdikleri ­ºz¿m ºnerileri, muhatap kurum ve kuruluĸlar tarafēndan 

dikkatle ele alēnmalē, fayda analizleri yapēlmalē, kanun ve team¿ller ­er­evesinde 

deĵerlendirilerek uygulanabilirlikleri incelenmeli ve nihayetinde gerekli gºr¿lenler hayata 

ge­irilmelidir.  

Nedenler ve ¢ºz¿m ¥nerileri bºl¿mlerinde yer alan maddeler ­alēĸtaya iĸtirak eden 

katēlēmcēlarēn dile getirdikleri haliyle, hi­bir deĵiĸiklik ve d¿zeltme yapēlmadan rapora 

iĸlenmiĸtir.  

                                                 
1
 Konya ilinin ihracatta yaĸadēĵē sorunlarēn tespiti i­in Konya Ticaret Odasē tarafēndan belirlenen 200 sanayi 

kuruluĸuna ­alēĸtay ºncesi uygulanan ve detaylarē raporda yer alan anket. 
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¢alēĸtayda ¿zerinde ­alēĸēlan 16 sorun aĸaĵēda sēralanan konu baĸlēklarē altēnda ayrē ayrē 

incelenmiĸ ve raporda da bu sēra gºzetilerek yer almēĸtēr: 

1. Eĵitim ve Ķnsan Kaynaklarē 

2. Teknik Konular 

3. M¿ĸteri Ķliĸkileri ve Pazar Araĸtērmasē 

4. Ķhracat Destekleri 

5. D©hilde Ķĸleme Rejimi 

6. Ķhracat ile ilgili Kurum ve Kuruluĸlar 

7. Ķhracatta Yerel Faktºrler ve Hizmet Sektºr¿ 

¢alēĸtayda grup moderatºrleri ayrēca yukarēda sēralanan baĸlēklarda ve bu baĸlēklar altēnda 

incelenen sorunlar i­erisinde yer almayan, ancak katēlēmcēlar tarafēndan sēklēkla dile getirilen 

sorunlarē da not etmiĸlerdir. Bunlar i­erisinden Konyaônēn ihracatēnda bir engel/sorun olarak 

nitelendirilebilecek olanlar da raporda yer almēĸtēr.  

Bu ­er­evede hazērlamēĸ olduĵumuz bu ­alēĸmada; Konya ilinin ihracatta yaĸadēĵē 

sorunlar, ­ºz¿m ºnerileri ve eylem planē ele alēnacaktēr. Ayrēca ­ºz¿m s¿recinde ºzel sektºr 

ve kamu kurumlarēna d¿ĸen gºrevlere de yer verilecektir.  
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2. MEVCUT DURUM  

Yaklaĸēk 1,5 milyar dolarlēk ihracat potansiyeli ile Konya, T¿rkiyeônin ºnemli ihracat 

merkezlerinden birisidir. Dēĸ Ticaret M¿steĸarlēĵēônēn Ķl Ķl Ķhracat Potansiyeli araĸtērmasē 

Konyaônēn ihracat potansiyelini a­ēk­a ortaya koymaktadēr. Bu araĸtērmaya gºre; 

2010 Yēlēnda Orta Ve Ķleri Teknoloji ¦r¿n Ķhracatē 100 Milyon Dolar ¦zeri Olan 

Ķllerimiz arasēnda Konya 413 milyon dolarlēk ihracat ile 9. sērada yer almaktadēr. Bu durum 

tarēm kenti olarak bilinen Konyaônēn aynē zamanda bir sanayi kenti olduĵunu da 

gºstermektedir. 

Konya Ķhracattaki ­eĸitlilik performansē bakēmēndan sērasēyla Ķstanbul, Ķzmir ve 

Ankaraônēn hemen arkasēndan 104 farklē ¿r¿nle 4. sērada yer almaktadēr. Bu durum Konyaôda 

var olan becerinin birden fazla ¿r¿n¿n ¿retilip rekabet­i bir ĸekilde ihra­ etme fērsatēna sahip 

olduĵunu gºstermektedir. 

Konya ihracatta Nitelikli Sē­rama Yapēsē bakēmēndan T¿rkiye ortalamasēnēn ¿zerinde, 

81 il arasēnda 4. sērada yer almaktadēr. Bu durum Konyaônēn mevcut sanayi yapēsē ve 

becerisiyle ile farklē sektºrlerde nitelikli ihracat yapabilme potansiyelinin y¿ksek olduĵu 

ĸeklinde yorumlanabilir.  

Konyaônēn ihracatēnēn artmasēndaki en b¿y¿k etkenlerden birisi de ger­ekleĸtirilen 

uluslararasē fuarlardēr. Konya Ticaret Odasē tarafēndan 1999 yēlēnda kurulan KTO-T¦YAP 

Uluslararasē Fuar Merkeziônde d¿zenlenen ­eĸitli fuarlarda her yēl 500 bine yakēn sektºr 

temsilcisi bir araya gelmektedir ve bu da Konyaônēn ihracatēnēn artmasēnda etkili olmaktadēr. 

G¿n ge­tik­e Konya bir fuar ve kongre merkezi haline gelmektedir. KTO ï TUYAP 

Uluslararasē Fuar Merkezinde Ayakkabē Yan Sanayi ve Moda; Yapē; Doĵalgaz; Makine; 

Tarēm; Gēda; Ambalaj; Plastik; Kau­uk; Ev Ve Yaĸam;  G¿zellik; Kitap; Dekorasyon; 

Otomotiv gibi alanlarda her yēl yaklaĸēk 12 uluslararasē fuar d¿zenlenmektedir. KTO - 

T¦YAP Fuar Alanēônda ger­ekleĸtirilen uluslararasē fuarlarla ĸehrimizin sanayi ¿r¿nleri ve 

ticareti en iyi ĸekilde tanētēlarak iĸ adamlarēmēzēn iĸ baĵlantēlarē kurmalarē ve pazar paylarēnē 

geniĸletmeleri saĵlanmaktadēr. Ayrēca bºlgeye ve ilimize bu ama­la hizmet edecek bir 

Bºlgesel Dēĸ Ticaret Merkezi kurulmasē ve ihracat yapmak isteyenlere her t¿rl¿ desteĵin 

saĵlanmasē planlanmaktadēr. 
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Dēĸ ticaret hacmindeki geliĸmelere bakēldēĵēnda; 2002-2012 dºneminde ºzellikle 

Konyaônēn dēĸ ticaret hacminde ºnemli geliĸmeler saĵladēĵē gºr¿lmektedir. 2002-2012 

dºneminde T¿rkiyeônin dēĸ ticaret hacmi 4.4 katēna, TR52 bºlgesinin dēĸ ticaret hacmi 8.2 

katēna ­ēkarken Konyaônēn dēĸ ticaret hacmi aynē dºnemde 8.3 katēna ulaĸmēĸtēr. Nitekim 

2002 yēlēnda 292 milyon USD olan Konya dēĸ ticaret hacmi 2012 yēlēnda 2,429 milyar USD 

seviyesine y¿kselmiĸtir. Bu geliĸmenin bir yansēmasē olarak Konya dēĸ ticaret hacmi 2002 

yēlēnda T¿rkiye dēĸ ticaret hacminin binde 3ô¿n¿ oluĸtururken, 2012 yēlēnda binde 6ôlarēna 

ulaĸmēĸtēr.  

Tablo 1 : T¿rkiye, TR52 Bºlgesi Ve Konyaônēn Dēĸ Ticaret Hacmi (Bin USD) 

Yēllar 

T¿rkiye TR52 Bºlgesi Konya 

Dēĸ Ticaret  

Hacmi 
A­ēk/Fazla 

Dēĸ Ticaret 

Hacmi 
A­ēk/Fazla 

Dēĸ Ticaret  

Hacmi 
A­ēk/Fazla 

2002        87,612,886       -15,494,708           343,187       -11,071           291,523      -31,605 

2003      116,592,528       -22,086,856           494,478       -37,052           423,960      -65,882 

2004      160,706,919       -34,372,613           732,210       -65,348           653,254    -102,142 

2005      190,250,559       -43,297,743           933,939        32,087           847,006        -7,036 

2006      225,110,850       -54,041,498        1,180,804       -14,676        1,049,361      -62,297 

2007      277,334,465       -62,790,965        1,576,664        64,912        1,389,736        -1,514 

2008      333,990,770       -69,936,378        1,854,400      204,810        1,646,641       95,805 

2009      243,071,034       -38,785,808        1,508,478      254,918        2,055,477     152,514 

2010      299,427,551       -71,661,113        2,049,939      261,021        1,781,212     176,360 

2011      375,748,545     -105,934,807        2,692,063      108,571        2,339,462        -2,266 

2012    389,009,412     -84,080,662       2,831,375   276,902       2,429,264    121,716 

Kaynak: T¦ĶK 

T¿rkiye genelinde dēĸ ticaret dengesi, s¿rekli a­ēk vermekte olup, 2002 yēlēnda 15,495 

milyon USD olan dēĸ ticaret a­ēĵē 2012 yēlēnda 84,080 milyon USDôye y¿kselmiĸtir. 

Konyaônēn dēĸ ticareti ise 2002 ve 2007 yēllarē arasēnda a­ēk vermesine raĵmen 2008, 2009, 

2010 ve 2012 yēllarēnda dēĸ ticaret fazlasē vermiĸtir. Konya, dēĸ ticaret dengesi 2012 yēlēnda 

ise 121,7 milyon USD dēĸ ticaret fazlasē vermiĸtir. 

Tablo 2: Konyaônēn Ķhracat Rakamlarē 

YIL  
ĶHRACAT¢I FĶRMA  

SAYISI  

ĶHRACAT TUTARI  

(BĶN $) 

2005 679 419.985 

2006 779 493.532 

2007 852 694.111 

2008 919 871.223 

2009 974 735.997 

2010 1.086 994.569 

2011 1.193 1.193.867  

2012 1.313 1.295.469    

             Kaynak: T¿rkiye Ekonomi Bakanlēĵē 
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T¿rkiye ve Konyaônēn dēĸ ticaret grafikleri karĸēlaĸtērēldēĵēnda,  T¿rkiyeônin ºzellikle 

son yēllarda dēĸ ticaret a­ēĵēnēn artarak devam ettiĵi gºr¿l¿rken, Konya dēĸ ticaret dengesinin 

fazla verme eĵiliminde olduĵu gºr¿lmektedir.  

ķekil 1: T¿rkiye-Konya Dēĸ Ticaret Geliĸimi 

 
 

Ķhracatēn ithalatē karĸēlama oranē incelendiĵinde, Konya ilinde karĸēlama oranēnēn 

T¿rkiye ortalamasēnēn ¿zerinde olduĵu gºr¿l¿rken, 2008, 2009, 2010 ve 2012 yēllarēnda 

Konya ihracatēn ithalatē karĸēlama oranlarēnēn 100ô¿n ¿zerinde olduĵu dikkati ­ekmektedir. 

T¿rkiye ve Konya i­in ihracatēn ithalatē karĸēlama oranlarē aĸaĵēdaki grafikte verilmektedir. 

ķekil 2: Ķhracatēn Ķthalatē Karĸēlama Oranlarē (%) 

 

              Kaynak:  T¦ĶK 
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Konya ve T¿rkiye geneli ihracat ve ithalat artēĸ oranlarēna bakēldēĵēnda ise, Konyaônēn 

T¿rkiye geneline paralel bir seyir izlediĵi gºr¿lmektedir. Ancak, Konya oransal bakēmēndan 

T¿rkiye geneline gºre daha iyi bir performans gºsterdiĵi gºzlenmektedir.  

ķekil 3:  Konya ve T¿rkiyeônin Ķhracat ve Ķthalat Artēĸ Oranlarē (2006-2012) 

 
Kaynak: T¿rkiye Ķstatistik Kurumu 

 

Ķhracatēn geliĸimine bakēldēĵēnda, 2002 yēlēnda 130 milyon USD olan Konya ihracatēnēn 

yēllar itibariyle devamlē artarak 2012 yēlēnda 1,3 milyar USD seviyesine y¿kseldiĵi 

gºr¿lmektedir. 2002 yēlē T¿rkiye ihracatē i­inde binde 3.6 pay alan Konya ilinin bu payē 2012 

yēlēnda binde 8.4ôe y¿kselmiĸtir. Konya ili ihracatē TR52 Bºlgesi ihracatēnēn ise %82ôsini 

oluĸturmaktadēr. 

2002-2012 dºnemi itibariyle ihracat rakamlarē aĸaĵēdaki tabloda verilmektedir: 

Tablo 3: Ķhracatēn Geliĸimi (Bin USD) 

Yēllar T¿rkiye TR52 TR52/T¿rkiye (%) Konya Konya/T¿rkiye (%) 

2002  36,059,089     166,058 0.46    129,959 0.36 

2003  47,252,836     228,713 0.48    179,039 0.38 

2004  63,167,153     333,431 0.53    275,556 0.44 

2005  73,476,408     483,013 0.66    419,985 0.57 

2006  85,534,676     583,064 0.68    493,532 0.58 

2007 107,271,750     820,788 0.77    694,111 0.65 

2008 132,027,196  1,029,605 0.78    871,223 0.66 

2009 102,142,613     881,698 0.86    735,997 0.72 

2010 113,883,219  1,155,480 1.01    978,786 0.86 

2011 134,906,869  1,400,317 1.04 1,168,598 0.87 

2012 152,478,451 1,554,139 1,02 1,275,490 0,84 

  Kaynak: T¦ĶK 

Tablodan da gºr¿ld¿ĵ¿ gibi 2002-2012 dºneminde Konya ili ihracatē yaklaĸēk 9,8 kat 

artēĸ gºsterirken T¿rkiye ihracatēndaki artēĸ 4,2 kat olmuĸtur.  
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T¿rkiye Ķstatistik Kurumu (T¦ĶK) verilerine gºre, Konya ihracatēnda yer alan ilk 10 

¿lkenin toplam i­indeki payē %52,3ôt¿r. Konya ihracatēnēn yaklaĸēk beĸte biri Irakôa 

yapēlmaktadēr. Konyaônēn Irakôa yaptēĵē ihracat, 2012 yēlēnēn ilk on ayēnda bir ºnceki yēlēn 

aynē dºnemine gºre %85,1 oranēnda artarak 216,3 milyon dolar olarak ger­ekleĸmiĸtir.  

 

ķekil 4:  Konya Ķhracatēnda Ķlk 10 ¦lkenin Toplam Ķ­indeki Payē (%) 2012 

 
Kaynak: T¿rkiye Ķstatistik Kurumu 

 

Konya ihracatēnēn ¿lkelere gºre daĵēlēmēna bakēldēĵēnda, ­ok sayēda ¿lkeye ihracat 

yapēldēĵē gºr¿lmektedir. 2012 yēlē itibariyle en fazla ihracat %18,9ôluk pay ile Irakôa, %5,7 

pay ile Almanyaôya ve %4,0 pay ile Ķranôa yapēlmēĸtēr. Rusya, Ķtalya, Bulgaristan, Suudi 

Arabistan, Libya ve Mēsēr Konyaôdan ihracat yapēlan ¿lkeler olup, bunlarēn dēĸēnda ­ok sayēda 

¿lkeye de ihracat yapēlmēĸtēr.  

Tablo 4: Konya Ķhracatēnēn ¦lkelere Gºre Daĵēlēmē (2012) 

¦lke Adē Ķhracat (Bin USD) Pay (%) 

Irak 240,965 18,9 

Almanya 73,233 5,7 

Ķran 51,273 4,0 

Rusya 47,441 3,7 

Ķtalya 46,342 3,6 

Bulgaristan 45,738 3,6 

Suudi Arabistan 43,920 3,4 

Libya 39,842 3,1 

Mēsēr 38,662 3,0 

ABD 37,596 2,9 

Diĵerleri 610,606 47,9 

TOPLAM  1.275.623 100.0 

                    Kaynak: T¦ĶK 
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2012 yēlēnda en fazla ihracat yapēlan 5 ¿lke sērasēyla Irak, Almanya, Ķtalya, Ķran ve 

Rusyaôdēr. Bu yēlda, 160 ¿lkeye ihracat yapēlmēĸtēr. Ķlk sēradaki ¿lkeye yapēlan ihracat tutarē 

241 milyon Dolar iken toplam ihracat ise yaklaĸēk 1,3 milyar dolardēr.  

Ķlk sēradaki ¿lkenin, toplam ihracat payē i­erisindeki y¿zdesine bakēldēĵēnda 2012 yēlēnda, 

160 ¿lkeye ihracatēn olduĵu bir tabloda Irakôla olan ihracatēn ne denli y¿ksek olduĵu bir kez 

daha gºr¿lmektedir.  

Tablo 5: ¦lkeler Ķtibariyle Ķhracatēmēz (2005-2012, milyon $) 

¦lke 2005 ¦lke 2012 

Irak  56,8 Irak 244.131 

Almanya 30,2 Almanya  76.273 

Ķtalya 27,3 Ķtalya 52.373 

S. Arabistan 20,6 Ķran  51.856 

Ķran 19,4 Rusya Federasyonu  47.174 

                 Kaynak: T¿rkiye Ķhracat­ēlar Meclisi 

 

Konya ihracatēnēn ana sektºrler itibariyle daĵēlēmēna bakēldēĵēnda, yēllar itibariyle 

imalat sanayi ihracatēnēn %95ôe yakēn bir pay aldēĵē gºr¿lmektedir. Konya ilinde ihracatēn ana 

sektºrler itibariyle daĵēlēmē aĸaĵēdaki tabloda verilmektedir: 

Tablo 6: Konya Ķhracatēnēn Sektºrel Daĵēlēmē (Bin USD) 

Yēllar 
Tarēm ve 

Ormancēlēk 

Madencilik, 

Taĸocak­ēlēĵē 
Ķmalat 

Toptan ve  

Perakende 

Ticaret 

Toplam 

2002 4,752 451 124,646 111 129,959 

2003 6,771 392 171,132 744 179,039 

2004 4,644 497 267,779 2,636 275,556 

2005 4,525 216 411,495 3,750 419,985 

2006 6,928 597 482,635 3,372 493,532 

2007 24,539 9,170 657,003 3,398 694,111 

2008 33,631 7,327 827,956 2,309 871,223 

2009 26,091 4,832 703,347 1,727 735,997 

2010 43,820 19,456 913,592 1,917 978,785 

2011 67,735 20,134 1,077,200 3,527 1,168,597 

2012 76,286 8,959 1,186,609 3,769 1,275,623 
         Kaynak: T¦ĶK 
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Konya ihracatēnēn sektºrlere gºre daĵēlēmēnda imalat sanayiinden sonra ikinci sērada 

yer alan sektºr, tarēm ve ormancēlēk sektºrleri olmakla birlikte bu grubun ihracattan aldēĵē pay 

%4ô¿ ge­memektedir. Madencilik sektºr¿n¿n payē ise %1ôler seviyesindedir.  

ķekil 5: Konya Ķhracatēnēn Ana Sektºrler Ķtibariyle Daĵēlēmē (2012) (%) 

 

Konya ihracatēna sektºrel bazda bakēldēĵēnda, ilk sērada %20,9ôluk payē ile taĸēt ara­larē ve 

yan sanayi gelmektedir. Bunun ardēndan ise makine ve aksamlarē (%19,9) ve hububat-

bakliyat (%14,1) ihracatē gelmektedir.  

 

ķekil 6: Konya Ķhracatēndaki Sektºrlerin Toplam Ķ­indeki Payē (%) 2012 

 
Kaynak: T¿rkiye Ķstatistik Kurumu 
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Tablo 7:  Sektºr Ķtibariyle Ķhracatēmēz (2005-2012) (milyon $) 

Sektºr 2005 Sektºr 2012 

Makine Aksam ve Par­alarē 95,5 Taĸēt Ara­larē ve Yan Sanayi 272.341 

Taĸēt Ara­ ve Yan Sanayi 83 Makine ve Aksamlarē 259.229 

Hububat ve Bakliyat ¦r¿nleri 74,9 Hububat ve Bakliyat ¦r¿nleri 183.693 

Demir ve Demir Dēĸē Metaller 66 Demir ve Demir Dēĸē Metaller 141.208 

Elektrik-Elektronik Eĸyalar 16,6 Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 98.979 

Kaynak: T¿rkiye Ķhracat­ēlar Meclisi 

 

2012 yēlē verilerine gºre otomotiv yan sanayi ilk sērada yer almaktadēr. Makine sektºr¿ 

ikinci sēraya gerilerken, tahēl ambarē Konyaônēn hububat, bakliyat ¿r¿nleri ihracatē 3. sērada 

yerini almēĸtēr.  Bu kalemleri sērasēyla demir ve demir dēĸē metaller ile kimyevi maddeler ve 

mamulleri izlemiĸtir. Ķhracatēnēn ºnemli bir kēsmē imalat sanayinde olmasē, Konyaônēn 

geliĸmiĸ bir ekonomiye sahip olduĵuna iĸaret etmektedir. 
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3. ĶHRACAT ANKET ANALĶZĶ 

3.1. Firmalarēn Yapēsal Profillerinin ¢ēkarēlmasē 

3.1.1. Ķĸletmelerin Faaliyet Alanlarēna Gºre Daĵēlēmlarē 

Konya ilinde ger­ekleĸtirilen araĸtērma sonucunda; araĸtērmaya katēlan iĸletmelerin 

%22,4ô¿ Otomotiv Yedek Par­a, %19,9ôu Makina, %6,5ôi Ayakkabē ve %6,1ôi ise Ambalaj 

alanēnda faaliyetini s¿rd¿rmektedir. Ayrēca iĸletmelerin %13ô¿ diĵer alanlarda faaliyet 

s¿rd¿rmekte olup, Tablo 8ôde diĵer faaliyet alanlarē verilmiĸtir. 

Tablo 8: Ķĸletmelerin Faaliyet Alanlarē 

Faaliyet Alanlarē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

Deri 1 0,4 

Medikal 1 0,4 

Ara­ ¦st¿ Ekipmanlar 1 0,4 

Madencilik Ve Taĸ Ocaĵē 2 0,8 

G¿neĸ Enerjisi 2 0,8 

Kozmetik 2 0,8 

Yem 2 0,8 

Tarēm Ķla­larē 2 0,8 

Sulama Sistemleri 2 0,8 

Elektrik-Elektronik 3 1,2 

Ev Gere­leri-Mutfak ¦r¿nleri 3 1,2 

S¿t Ve S¿t ¦r¿nleri 3 1,2 

Asansºr 4 1,6 

Tekstil 5 2 

Demir-¢elik-Metal 6 2,4 

Mobilya 7 2,8 

Dorse-Damper-Dingil 7 2,8 

Dºk¿m 7 2,8 

ķeker-¢ikolata 8 3,3 

Gēda 11 4,5 

Ambalaj (K©ĵēt-Plastik-Metal) 15 6,1 

Ayakkabē 16 6,5 

Diĵer 32 13 

Makina 49 19,9 

Otomotiv Yedek Par­a 55 22,4 

Toplam 246 100 
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ķekil 7: Ķĸletmelerin Faaliyet Alanlarē Grafiĵi 
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Tablo 9: Diĵer Faaliyet Alanlarē 

Diĵer Alanlar 

Al¿minyum Kapē, Pencere, Bunlarēn Kasalarē, Panjur Vb. 

Baĵlantē Elemanlarē 

¢anta Ķmalatē Ve Toptan Satēĸ 

Diĸli Ve ķanzēman Ķmalatē 

G¿bre 

Hidrolik Baĵlantē Elemanlarē 

Hidrolik Sistemler 

Isē Deĵiĸtiricileri 

Isētma 

Isētma Soĵutma Kalorifer 

Ķ­ Ve Dēĸ Ticaret 

Ķletiĸim Ara­larē 

Ķnĸaat 

Karma Hayvan Yemi 

Kau­uk 

Kimya 

Makina, Vin­ 

Market Soĵutma Ekipmanlarē, Pastane Reyonlarē 

Metal Raf Ķmalatē Ve Dekorasyon 

Plastik Yapē ¦r¿nleri 

Soĵutma Sistemleri 

Sondaj Makinesi 

S¿t Saĵēm Makineleri 

Tarēm Makina Yedek Par­a 

Tarēm Makinalarē 

Tarēm Makinalarē Ķmalatē 

Tohum Tarēm ¦r¿nleri 

Trafik G¿venlik ¦r¿nleri Plastik 

Yemeklik Yaĵ 
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3.1.2. Ķĸletmelerin Faaliyet S¿relerine Gºre Daĵēlēmlarē 

Araĸtērmaya katēlan iĸletmelerin %8,1ôi 0-5 yēldēr faaliyetini s¿rd¿rmekte iken, 

%11,4ô¿ 6-10 yēldēr, %13ô¿ 1-15 yēldēr ve %67,5ôi ise 16 yēl ve daha fazla s¿redir faaliyetini 

s¿rd¿rmektedir. Buna gºre ildeki iĸletmelerin b¿y¿k ­oĵunluĵunun 16 yēldan fazla s¿redir 

faaliyette olan kºkl¿ iĸletmeler olduĵu gºr¿lmektedir. 

 

Tablo 10: Ķĸletmelerin Faaliyet S¿releri 

Faaliyet S¿resi Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

0-5 Yēl 20 8,1 

6-10 Yēl 28 11,4 

11-15 Yēl 32 13 

16 Yēl ve ¦zeri 166 67,5 

Toplam 246 100 

 

 

ķekil 8: Ķĸletmelerin Faaliyet S¿relerine Gºre Daĵēlēm Grafiĵi 
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3.1.3. Ķĸletmelerin Dēĸ Ticaret Faaliyet S¿relerine Gºre Daĵēlēmlarē 

Ķĸletmelerin %32,9ôu 0-5 yēldēr dēĸ ticaret faaliyeti s¿rd¿r¿rken, %32,5ôi 6-10 yēldēr, 

%15,6ôsē 11-15 yēldēr ve %18,9ôu ise 16 yēl ve daha fazla s¿redir dēĸ ticaret faaliyetinde 

bulunmaktadēr. 

Tablo 11: Ķĸletmelerin Dēĸ Ticaret Faaliyet S¿releri 

Dēĸ Ticaret Faaliyet S¿resi 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

0-5 Yēl 80 32,9 

6-10 Yēl 79 32,5 

11-15 Yēl 38 15,6 

16 Yēl ve ¦zeri 46 18,9 

Toplam 243 100 

 

 

ķekil 9: Ķĸletmelerin Dēĸ Ticaret Faaliyet S¿releri Grafiĵi 
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3.1.4. Ķĸletmelerin Dēĸ Ticaret Faaliyetlerine Gºre Daĵēlēmlarē 

Firmalarēn %25,2ôsi ¦retici, %79,3ô¿ ¦retici-Ķhracat­ē, %16,7ôsi Ķhracat­ē, %0,4ô¿ 

Komisyoncu, %25,6ôsē Ķthalat­ē, %2,4ô¿ Bayii ve %1,2ôsi ise Temsilci olarak Dēĸ Ticaret 

alanēnda faaliyetlerini s¿rd¿rmektedirler. Buna gºre, Konya ilinde Dēĸ Ticaret faaliyetlerinde 

bulunan iĸletmelerin b¿y¿k ­oĵunluĵu ¦retici-Ķhracat­ē olarak faaliyetlerini s¿rd¿rmektedir. 

Tablo 12: Dēĸ Ticaret Alanēndaki Faaliyetler 

Dēĸ Ticaret Alanēndaki 

Faaliyetler 

Evet Hayēr 

Ķĸletme Sayēsē Y¿zde Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

¦retici 62 25,2 184 74,8 

¦retici ï Ķhracat­ē 195 79,3 51 20,7 

Ķhracat­ē 41 16,7 205 83,3 

Komisyoncu 1 0,4 245 99,6 

Ķthalat­ē 63 25,6 183 74,4 

Bayii 6 2,4 240 97,6 

Temsilci 3 1,2 243 98,8 

 

 

ķekil 10: Dēĸ Ticaret Alanēndaki Faaliyet Grafiĵi 

 

 

 

 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

¦retici

¦retici ï ihracat­ē 

Ķhracat­ē

Komisyoncu

Ķthalat­ē

Bayii

Temsilci

25,2% 

79,3% 

16,7% 

0,4% 

25,6% 

2,4% 

1,2% 



19 

 

3.1.5. Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķ­erisinde Ger­ekleĸtirdikleri Ķhracat Tutarlarēna 

Gºre Daĵēlēmlarē 

2012 yēlēnda iĸletmelerin b¿y¿k ­oĵunluĵu (%61,1) 500.000 $ ¿zerinde ihracat 

ger­ekleĸtirmiĸ iken, %8,5ôi 10.000 $ôdan az ihracat ger­ekleĸtirmiĸtir. Ķĸletmelerin %12,4ô¿ 

10.001-100.000 $ ve %17,9ôu ise 100.001-500.000 $ ihracat yapmēĸtēr. 

 

Tablo 13: Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķhracat Tutarlarē 

Ķhracat Tutarlarē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

1-10.000 ABD$ 20 8,5 

10.001-100.000 ABD$ 29 12,4 

100.001-500.000 ABD$ 42 17,9 

500.001 ABD$ ve ¦zeri 143 61,1 

Toplam 234 100 

 

 

ķekil 11: Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķhracat Tutar Grafiĵi 
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3.1.6. Ķĸletmelerin Ķhracata Yºnelme Sebeplerinin ¥nem D¿zeyi 

Ķĸletmelerden en ºnemli ihracata yºnelme sebebi i­in 1, en ºnemsiz sebep i­in 5ôi 

iĸaretlemeleri istenmiĸtir. Verilen yanētlarēn ortalamalarē alēnarak her sebep i­in Ortalama 

¥nem D¿zeyi puanē hesaplanmēĸtēr. Ortalama ¥nem D¿zeyi puanē 1 ile 5 arasēnda 

deĵiĸmekte olup, puanēn 1ôe yaklaĸmasē ºnem d¿zeyinin y¿ksek olduĵunu, 5ôe yaklaĸmasē ise 

ºnem d¿zeyinin d¿ĸ¿k olduĵunu gºstermektedir. Pazarē geniĸletmek ve ­eĸitlendirmeyi 

ihracata yºnelmeye sebep olarak gºren 200 iĸletmeye gºre bu sebep en ºnemli iken, yurt 

dēĸēndaki aile, eĸ, dost, akrabayē sebep olarak gºren 66 iĸletme yanētēna gºre bu sebep en 

ºnemsiz d¿zeydir. 

 

Tablo 14: Ķhracata Yºnelme Sebepleri 

Ķhracata Yºnelme Sebebi 
Ķĸletme 

Sayēsē 

Ortalama 

¥nem 

D¿zeyi 

Ķ­ pazarla beraber dēĸ pazara da yºnelerek pazarē geniĸletmek ve 

­eĸitlendirmek. 
200 1,95 

¦r¿n¿n¿ uluslararasē tanēnan bir marka haline getirmek isteĵi. 161 2,32 

Ķ­ pazardaki finansal zorluklar, vadelerin uzamasē vs. 174 2,39 

Ķhracatta finansal imk©nlarēn fazlalēĵē (vadeli satēĸ yapēlsa bile peĸin tahsilat 

yapēlabilmesi vb. 
167 2,56 

Ķ­ pazarda rekabetin artmasē. 171 2,80 

Maliyetleri d¿ĸ¿rmek amacēyla D©hilde Ķĸleme Rejimini kullanmak ve bu 

nedenle ihracat yapma zorunluluĵu. 
80 3,69 

Ķhracata planlē bir yºnelmemiz yok. Talep gelirse teklif veriyoruz. 70 3,87 

¦r¿n¿n kalite ve fiyat vb. sebeplerden ºt¿r¿ i­ piyasada talep gºrmemesi. 107 3,99 

Yurtdēĸēnda ticaret yapan eĸ, dost, akraba olmasē. 66 4,35 
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3.1.7. Ķĸletmelere Ait Tescilli Marka Sayēlarēna Gºre Daĵēlēmlar 

Araĸtērmaya katēlan iĸletmelerin %6,6ôsēnēn tescilli markasē bulunmamakta iken, 

%58,7ôsinin 1-2 tescilli markasē bulunmaktadēr. Ķĸletmelerin %15,3ô¿nde 3-4, %19,4ô¿nde ise 

5 ve daha fazla tescilli marka bulunmaktadēr. Buna gºre Konya ilinde dēĸ ticaret alanēnda 

faaliyet gºsteren firmalarēn ­ok az bir kēsmēnēn tescilli bir markasē bulunmamakta iken, b¿y¿k 

bir kēsmēnēn 1-2 tescilli markasē bulunmaktadēr. 

 

Tablo 15: Ķĸletmelere Ait Tescilli Marka Sayēlarē 

Tescilli Marka Sayēlarē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

0 16 6,6 

1-2 142 58,7 

3-4 37 15,3 

5 ve ¦zeri 47 19,4 

Toplam 242 100 

 

 

ķekil 12: Ķĸletmelere Ait Tescilli Marka Sayēlarē Grafiĵi 
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3.1.8. Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķhracat Gelirlerinin Toplam Gelire Oranēna Gºre 

Daĵēlēmē 

Ķĸletmelerin %32,3ô¿n¿n 2012 yēlē ihracat gelirlerinin toplam gelirlerine oranē %1-20 

civarēnda iken, %20,9ôunun %21-40, %23,4ô¿n¿n %41-60, %12,8ôinin %61-80 ve 

%10,6ôsēnēn ise %81-100 civarēndadēr. Ķĸletmelerin az bir kēsmēnēn gelirinin tamamēna yakēnē 

ihracat gelirlerinden oluĸtuĵu gºr¿lmektedir. 

 

Tablo 16: Ķĸletmelerin Ķhracat Gelirleri Oranē 

2012 Yēlēnda Ķhracat Gelirlerinin Toplam Gelire Oranē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

%1-20 76 32,3 

%21-40 49 20,9 

%41-60 55 23,4 

%61-80 30 12,8 

%81-100 25 10,6 

Toplam 235 100 

 

 

ķekil 13: Ķĸletmelerin Ķhracat Gelirleri Oranē Grafiĵi 
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3.1.9. Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķthalat Rakamlarēna Gºre Daĵēlēmē 

Ķĸletmelerin %26,6ôsē 2012 yēlēnda hi­ ithalat yapmamēĸken, %22,5ôi 100.000 $ kadar 

ithalat yapmēĸtēr. %28,4ô¿ 100.000-1.000.000 $ kadar, %22,5ôi ise 1.000.001 $ôdan daha fazla 

ithalat yapmēĸtēr. 

Tablo 17: Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķthalat Rakamlarē 

2012 Yēlēnda Ķthalat Rakamē Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

0 ABD$ 59 26,6 

1-100.000 ABD$ 50 22,5 

100.001-1.000.000 ABD$ 63 28,4 

1.000.001 ABD$ ve ¦zeri 50 22,5 

Toplam 222 100 

 

ķekil 14: Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Ķthalat Rakamlarē Grafiĵi 

 

 

3.1.10. Ķĸletmelerin Ķhracat Pazarlarē 

Ķĸletmelerden en b¿y¿k ihracat pazarlarē i­in 1, en k¿­¿k pazarlarē i­in 5ôi 

iĸaretlemeleri istenmiĸtir. Verilen yanētlarēn ortalamalarē alēnarak her pazar i­in Ortalama 

B¿y¿kl¿k puanē hesaplanmēĸtēr. Ortalama B¿y¿kl¿k puanē 1 ile 5 arasēnda deĵiĸmekte olup, 

puanēn 1ôe yaklaĸmasē pazarēn b¿y¿k olduĵunu, 5ôe yaklaĸmasē ise pazarēn k¿­¿k olduĵunu 

gºstermektedir. Bir pazarē da Ortadoĵu olan 199 iĸletmeye gºre Ortadoĵu pazarē en b¿y¿k 

pazar iken, bu pazarē b¿y¿kl¿k olarak Avrupa ¦lkeleri izlemektedir. Avustralya, Yeni 

Zelanda da pazarē olan 57 iĸletmeye gºre Avustralya, Yeni Zelanda en k¿­¿k pazardēr. 

26,6% 

22,5% 28,4% 

22,5% 

0 ABD$ 1-100.000 ABD$

100.001-1.000.000 ABD$ 1.000.001 ABD$ ve ¦zeri



24 

 

Tablo 18: Ķhracat Pazarē B¿y¿kl¿ĵ¿ 

Ķhracat Pazarlarē Ķĸletme Sayēsē Ortalama B¿y¿kl¿k 

 Orta Doĵu 199 1,79 

 Avrupa ¿lkeleri 188 2,25 

 Afrika ¿lkeleri 164 2,65 

 Arap Yarēmadasē 148 2,77 

 Uzak Doĵu 73 3,86 

 G¿ney Amerika 81 3,86 

 Kuzey Amerika 65 4,02 

 Avustralya, Yeni Zelanda 57 4,40 

 Orta Doĵu 199 1,79 

 

3.1.11. Ķĸletmelerin Yurtdēĸē Pazar Araĸtērma Seyahatleri, Yurtdēĸē-Yurti­i Fuar 

Katēlēmē ve Reklam Tanētēm Faaliyetleri 

Ķĸletmeler ihracat pazarē araĸtērmasē i­in ºncelikli olarak Almanya ve Rusyaôya 

seyahatlerde bulunmakta iken, bu ¿lkeleri Cezayir, Ķran, Mēsēr ve Arabistan gibi Ortadoĵu ve 

Arabistan ¿lkeleri takip etmektedir.  

Tablo 19: Ķĸletmelerin Yurtdēĸē Pazar Araĸtērma Seyahatleri 

¦lkeler Ķĸletme Sayēsē Y¿zde ¦lkeler Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Almanya 21 8,1 Peru 2 0,8 

Rusya 19 7,4 Suriye 2 0,8 

Cezayir 12 4,7 ķili 2 0,8 

Ķran 11 4,3 Afganistan 1 0,4 

Mēsēr 11 4,3 Arjantin 1 0,4 

Arabistan 8 3,1 Asya 1 0,4 

Avrupa 8 3,1 Avusturya 1 0,4 

Azerbaycan 8 3,1 BAE 1 0,4 

Irak 8 3,1 Belarus 1 0,4 

Libya 8 3,1 Bel­ika 1 0,4 

Amerika 7 2,7 Bulgaristan 1 0,4 

¢in 6 2,3 Kanada 1 0,4 

Dubai 6 2,3 Ekvator 1 0,4 

Fas 6 2,3 Etiyopya 1 0,4 

G¿ney Afrika 6 2,3 G¿ney Amerika 1 0,4 

Suudi Arabistan 6 2,3 G¿ney Kore 1 0,4 

Tunus 6 2,3 Ķsrail 1 0,4 

Afrika 5 1,9 Ķsve­ 1 0,4 

Hollanda 5 1,9 Ķsvi­re 1 0,4 

Ķtalya 5 1,9 Kērgēzistan 1 0,4 

Kenya 5 1,9 Kolombiya 1 0,4 

Nijerya 5 1,9 Kuveyt 1 0,4 

Ukrayna 5 1,9 Makedonya 1 0,4 

Brezilya 4 1,6 Moskova 1 0,4 

G¿rcistan 4 1,6 Nahcivan 1 0,4 
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Fransa 3 1,2 Nijer 1 0,4 

Polonya 3 1,2 ¥zbekistan 1 0,4 

Yunanistan 3 1,2 Panama 1 0,4 

Hindistan 2 0,8 Paraguay 1 0,4 

Ķngiltere 2 0,8 Portekiz 1 0,4 

Ķspanya 2 0,8 Slovakya 1 0,4 

Kazakistan 2 0,8 Sudan 1 0,4 

Kosova 2 0,8 Tanzanya 1 0,4 

L¿bnan 2 0,8 Uzakdoĵu 1 0,4 

Macaristan 2 0,8 Yemen 1 0,4 

Ortadoĵu 2 0,8    

 

Ķĸletmeler aĵērlēklē olarak Almanyaôda fuarlara katēlmakta iken, Ķtalya ve Rusyaôdaki 

fuarlara katēlēm da olduk­a fazladēr. Ķĸletmeler Dubai, Cezayir, Libya gibi ¿lkelerin yanē sēra, 

Brezilya ve Nijerya gibi ¿lkelerde de fuarlara katēlēmlarda bulunmaktadēr. 

Tablo 20: Ķĸletmelerin Yurtdēĸē Fuar Katēlēmlarē 

¦lkeler Ķĸletme Sayēsē Y¿zde ¦lkeler Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Almanya 51 19,8 Angola 2 0,8 

Ķtalya 14 5,4 Arjantin 2 0,8 

Rusya 14 5,4 Katar 2 0,8 

Dubai 11 4,3 Kenya 2 0,8 

Brezilya 10 3,9 Moskova 2 0,8 

Cezayir 7 2,7 Suudi Arabistan 2 0,8 

Libya 6 2,3 Abu Dabi 1 0,4 

Nijerya 6 2,3 BAE 1 0,4 

Arabistan 5 1,9 Cidde 1 0,4 

Endonezya 5 1,9 Etiyopya 1 0,4 

Irak 5 1,9 Filipinler 1 0,4 

¢in 4 1,6 Hindistan 1 0,4 

Fransa 4 1,6 Hollanda 1 0,4 

Ķran 4 1,6 Kamerun 1 0,4 

Polonya 4 1,6 L¿bnan 1 0,4 

Romanya 4 1,6 Macaristan 1 0,4 

Ukrayna 4 1,6 Makedonya 1 0,4 

Afrika 3 1,2 Mēsēr 1 0,4 

Amerika 3 1,2 Senegal 1 0,4 

Bulgaristan 3 1,2 Sērbistan 1 0,4 

G¿rcistan 3 1,2 Singapur 1 0,4 

Ķspanya 3 1,2 T¿rkmenistan 1 0,4 

Meksika 3 1,2    
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Ķĸletmeler yurti­i fuarlar i­in aĵērlēklē olarak Ķstanbulôu tercih etmekte iken, ikinci 

tercih olarak ise faaliyet gºsterdikleri Konya ilini tercih etmektedirler. Ķzmir ve Bursa ise 

tercih edilen diĵer iller iken, Burdur, Kayseri ve L¿leburgaz birer firma tarafēndan tercih 

edilmiĸtir. 

Tablo 21: Ķĸletmelerin Yurti­i Fuar Katēlēmlarē 

Ķller Ķĸletme Sayēsē Y¿zde Ķller Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Ķstanbul 44 17,1 Ankara 2 0,8 

Konya 28 10,9 Gaziantep 2 0,8 

Ķzmir 11 4,3 Yozgat 2 0,8 

Bursa 7 2,7 Burdur 1 0,4 

Antalya 3 1,2 Kayseri 1 0,4 

Adana 2 0,8 L¿leburgaz 1 0,4 

 

Ķĸletmeler tanētēm faaliyetlerinde aĵērlēklē olarak dergileri kullanmakta iken, ikinci 

yºntem olarak da katalog hazērlamaktadēr. Ayrēca iĸletmeler web, TV kanallarē ile de tanētēm 

faaliyetlerini s¿rd¿rmektedirler.  

Tablo 22: Ķĸletmelerin Tanētēm Yºntemleri 

Yºntem Ķĸletme Sayēsē Y¿zde Yºntem Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Dergi 28 10,9 Gazete 6 2,3 

Katalog 18 7,0 Afiĸ 3 1,2 

Web 16 6,2 Fuar 3 1,2 

TV 10 3,9 CD 2 0,8 

Broĸ¿r 8 3,1 Konferans 2 0,8 

Promosyon 7 2,7 Billboard 1 0,4 

 

3.1.12. Devlet Desteĵi Alēnan Faaliyetlere Gºre Daĵēlēmlarē 

Ķĸletmelerin %17,9ôu Yurt Dēĸē Pazar Araĸtērma Seyahati i­in devlet desteĵi almēĸ 

iken, %51,6ôsē Yurt Dēĸē Fuar Katēlēmē i­in, %32,1ôi Yurt Ķ­i Fuar Katēlēmē i­in ve %12,2ôsi 

Reklam ve Tanētēm Faaliyetleri i­in Devlet desteĵi almēĸtēr. Buna gºre, Konya ilinde dēĸ 

ticaret faaliyetlerinde bulunan iĸletmelerin b¿y¿k ­oĵunluĵu ¦retici-Ķhracat­ē olarak 

faaliyetlerini s¿rd¿rmektedir. 
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Tablo 23: Devlet Desteĵi Alēnan Faaliyetler 

Devlet Desteĵi Alēnan Faaliyetler 
Evet Hayēr 

Ķĸletme Sayēsē Y¿zde Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Yurtdēĸē pazar araĸtērma seyahati 44 17,9 202 82,1 

Yurtdēĸē fuar katēlēmē 127 51,6 119 48,4 

Yurti­i fuar katēlēmē 79 32,1 167 67,9 

Reklam ve tanētēm faaliyetleri 30 12,2 216 87,8 

 

ķekil 15: Devlet Desteĵi Alēnan Faaliyetler Grafiĵi 

 

3.1.13. Ķĸletmelerin Ķhracat Faaliyetleri Ķ­in Ķstihdam Ettikleri Personel 

Sayēlarēna Gºre Daĵēlēmē 

Ķĸletmelerin %9,1ôi ihracat faaliyetleri i­in personel istihdam etmiyor iken, ­ok b¿y¿k 

bir ­oĵunluĵu (%75,2) ihracat faaliyetleri i­in 1-5 personel istihdam etmektedir. Kalan %5,8 

oranēnda iĸletme 6-10 kadar personeli, %9,9 oranēnda iĸletme ise 11 ve daha fazla sayēda 

personeli ihracat faaliyetleri i­in istihdam etmektedir. 

Tablo 24: Ķhracat Faaliyetleri Ķ­in Ķstihdam Edilen Personel Sayēsē 

Personel Sayēsē Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

0 22 9,1 

1-5 182 75,2 

6-10 14 5,8 

11 ve ¦zeri 24 9,9 

Toplam 242 100 
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ķekil 16: Ķhracat Faaliyetleri Ķ­in Ķstihdam Edilen Personel Sayēsē Grafiĵi 

 

 

3.1.14. Ķĸletmelerin Dēĸ Ticaret Faaliyetlerinde Kullandēklarē Yabancē Dillerin 

Kullanēm Yoĵunluklarē  

Ķĸletmelerden dēĸ ticaret faaliyetlerinde en yoĵun olarak kullandēklarē yabancē dil i­in 

1, en az yoĵun olarak kullandēklarē dil i­in 5ôi iĸaretlemeleri istenmiĸtir. Verilen yanētlarēn 

ortalamalarē alēnarak dil i­in Ortalama Kullanēm Yoĵunluĵu puanē hesaplanmēĸtēr. Ortalama 

Kullanēm Yoĵunluĵu puanē 1 ile 5 arasēnda deĵiĸmekte olup, puanēn 1ôe yaklaĸmasē dilin 

yoĵun olarak kullanēldēĵēnē, 5ôe yaklaĸmasē ise az yoĵun olarak kullanēldēĵēnē gºstermektedir.  

Dēĸ ticaret faaliyetlerinde Ķngilizceyi kullanan 224 iĸletmeye gºre en yoĵun kullanēlan 

dil Ķngilizce iken, Ķngilizceyi 144 iĸletmenin kullandēĵē Arap­a-Fars­a takip etmektedir. 60 

iĸletmenin dēĸ ticaret faaliyetlerinde kullandēklarē Ķspanyolca ise en d¿ĸ¿k yoĵunlukla 

kullanēlan dil olarak tespit edilmiĸtir. 

Tablo 25: Kullanēlan Dil Yoĵunluĵu 

Ķhracat Pazarlarē Ķĸletme Sayēsē Y¿zde 

Ķngilizce 224 89,6 

Arap­a-Fars­a 144 57,6 

Almanca 97 38,8 

Rus­a 112 44,8 

Fransēzca 84 33,6 

Ķspanyolca 60 24 
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3.1.15. Ķĸletmelerin 2012 Yēlē Kapsamēnda D©hilde Ķĸleme Rejimi Kapsamēnda 

Yaptēklarē Ķhracat Tutarlarēna Gºre Daĵēlēm 

Ķĸletmelerin yarēsēna yakēn bir kēsmē (%58,2) 2012 yēlē i­erinde DĶR kapsamēnda 

ihracat yapmamēĸlar iken, %8,5ôi 10.000-100.001 $ civarēnda, %8,5ôi 100.001-500.000 $ 

civarēnda ve %24,9ôu ise 500.001 $ôdan daha fazla DĶR kapsamēnda ihracat yapmēĸtēr.  

 

Tablo 26: Ķĸletmelerin 2012 Yēlēnda DĶR Kapsamēnda Ger­ekleĸtirdikleri 

Ķhracat Miktarē 

Ķhracat Miktarē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

0 ABD$ 110 58,2 

10.000-100.000 ABD$ 16 8,5 

100.001-500.000 ABD$ 16 8,5 

500.001 ABD$ ve ¦zeri 47 24,9 

Toplam 189 100 

 

 

ķekil 17: Ķĸletmelerin 2012 Yēlēnda DĶR Kapsamēnda Ger­ekleĸtirdikleri Ķhracat 

Miktarē Grafiĵi 
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3.1.16. Ķĸletmelerin Ķhracat Ķĸlemlerinde En ¢ok Kullandēklarē ¥deme ķekillerine 

Gºre Daĵēlēmlar 

Ķĸletmelerin %43,6ôsē kadar ­oĵunluĵu; ihracat iĸlemlerinde peĸin ºdeme ĸeklini 

kullanērken, %26,9ôu Mal Mukabili, %17,9ôu Akreditif ve %11,5ôi ise Vesaik Mukabili 

ºdeme ĸeklini kullanmaktadēr. 

 

Tablo 27: Ķĸletmelerin Ķhracat Ķĸlemlerinde Kullandēklarē ¥deme ķekilleri 

Ķhracat Miktarē 
Ķĸletme 

Sayēsē 
Y¿zde 

Mal Mukabili 63 26,9 

Akreditif 42 17,9 

Peĸin 102 43,6 

Vesaik Mukabili 27 11,5 

Toplam 234 100 

 

 

ķekil 18: Ķĸletmelerin Ķhracat Ķĸlemlerinde Kullandēklarē ¥deme ķekilleri Grafiĵi 
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